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_Resumo

A proposta deste trabalho é apresentar o percurso de construcdo de um es-
paco de natureza museal, ndao em seu caréater construtivo e edificio, mas sua
definicdo, uma identidade institucional visual, que estruture simbolicamente
o posicionamento de gestao das atividades do espaco sobre sua comunidade
de interesse. Para o caso, estamos tratando do Museu da Vila, localizado no
a 10km do centro da cidade de Luis Correia, no Piaui-BR. O Bairro Coqueiro
da Praia assume uma indentidade particular para a construcao de um espa-
co museoldgico nao apenas pela beleza paisagistica natural e seu potencial
turistico, mas principalmente pelas relacdes socioculturais e simbdlicas que
permitiram a sobrevivéncia e permanéncia de uma comunidade baseada na
coleta e na pesca. Nesse sentido, observa-se nesse lugar um conjunto de ha-
bitos tradicionais, relacdes e saberes peculiares que ao longo do tempo, em
meio as transformacdes urbanas, econdmicas e politicas se tornaram fragi-
lizados, o que serviu para o desenvolvimento de exigéncias museais desde
a instalacdo de um nucleo projeto MUDE (Rede de Museus de Territério do
Delta Do Parnaiba), pelo mestrado em Artes, Patriménio e Museologia da Uni-
versidade Federal do Piaui. A proposicdo do Museu da Vila, envolve de forma
essencial a Museologia Social, uma modalidade de pratica museal derivada da
Nova Museologia que extrapola o padrao tradicional de uma instituicao entre
paredes e envolve o seu territério e que delineia o estabelecimento de um
museu integral que proporciona a comunidade uma visédo conjectural do seu
meio material e cultural. A vocacao para um Museu dé a partir da provocacéao
do que é ser um individuo de cultura tradicional, e da compreensao de que vi-
ver na subsisténcia da vida mar acima ou mar abaixo traz experiéncias afetivas
e intelectuais que merecem ser anunciadas, refletidas e ressignificados. E ne-
cessario promover esse tipo de espaco para facilitar a compreenséo da par-
ticipacdo que a comunidade pesqueira teve e tem na formacéao do territério
do Bairro Coqueiro, bem como observar seus aspectos ocultos ou silenciados
pelo apelo turistico, tdo evidenciado na regido. Em toda a costa brasileira
existem comunidades tradicionais com os mais variados costumes e identida-
des que tem suas relacdes baseadas na cultura pesqueira que ndao merecem
ser ignoradas e esquecidas. A participacao desse grupo de tradicdo na cons-
tituicdo do Bairro do Coqueiro da Praia em Luis Correia (Pl), todavia, é Uni-
ca, logo, um espaco institucional que se proponha revelar as peculiaridades
locais precisa de um elemento especifico de identificacdo e diferenciacéao.
Para o momento, nesse sentido, foi obrigatério criar um meio de comunica-
cdo (marca) que seja capaz de contribuir de forma eficaz no reconhecimento
tanto do centro de interpretacao quanto de seus espacos, bem como a cons-
trucdo de uma estratégia de comunicacao (branding) que promova vantagens
competitivas de mercado quanto ao consumo de servicos, cultura e arte e sua
notoriedade. Neste contexto, esse trabalho trata do processo de construcéao
da identidade visual do museu da Vila na defesa e apresentacao das referen-
cias da identidade local do Bairro Coqueiro da Praia em Luis Correia.

Palavras-chave: Branding, Museu da Vila, Design, Piaui.






_Abstact

The purpose of this work is to present the construction of a space of a mu-
seum nature, not in its constructive character and building, but its definition,
avisual institutional identity, that symbolically structures the management po-
sition of space activities over its community of interest . For the case, we are
dealing with the Museu da Vila, located at 10km from the center of the city of
Luis Correia, in Piaui-BR. The Coqueiro da Praia neighborhood assumes parti-
cular indignity for the construction of a museum space not only for its natural
beauty and tourism potential, but mainly for the socio-cultural and symbolic
relations that allowed the survival and permanence of a community based on
collection and fishing. In this sense, we observe a set of traditional habits,
relations and peculiar knowledge that over time, amid the urban, economic
and political transformations have become fragile, which has served to de-
velop museum requirements since the installation of a nucleus project MUDE
(Network of Territory Museums of the Delta Do Parnaiba), by the Masters in
Arts, Heritage and Museology of the Federal University of Piaui. The proposal
of the Museu da Vila, essentially involves Social Museology, a modality of mu-
seum practice derived from New Museology that extrapolates the traditional
pattern of an institution between walls and surrounds its territory and which
delineates the establishment of a comprehensive museum that provides the
community a conjectural view of their material and cultural milieu. The voca-
tion for a Museum gives from the provocation of what it is to be an individual
of traditional culture, and of the understanding that living in the subsistence
of life above sea or sea below brings emotional and intellectual experiences
that deserve to be announced, reflected and redefined. It is necessary to
promote this type of space to facilitate the understanding of the participation
that the fishing community had and has in the formation of the territory of the
Coqueiro Neighborhood, as well as to observe its aspects hidden or silenced
by the tourist appeal, so evidenced in the region. All along the Brazilian coast
there are traditional communities with the most varied customs and identities
that have their relationships based on the fishing culture that do not deserve
to be ignored and forgotten. The participation of this group of tradition in
the constitution of the Coqueiro da Praia neighborhood in Luis Correia (PI),
however, is unique, so an institutional space that proposes to reveal the local
peculiarities needs a specific element of identification and differentiation. For
that moment, it was necessary to create a means of communication (brand)
that is capable of contributing effectively to the recognition of both the in-
terpretation center and its spaces, as well as the construction of a commu-
nication strategy (branding) that promote competitive market advantages in
terms of the consumption of services, culture and art and its notoriety. In this
context, this work deals with the process of constructing the visual identity of
the Vila’s museum in the defense and presentation of the references of the
local identity of the Coqueiro da Praia neighborhood in Luis Correia.

Keywords: Branding, Museu da Vila, Design, Piaui.
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1. Introducao

A proposta deste trabalho é a construcao participativa da identidade
visual e da comunicacédo do Museu da Vila, equipamento cultural sob a
gestdo do Programa de P6s-graduacao, Mestrado Profissional, da Univer-
sidade Federal do Piaui, e da Associacédo de Moradores do Bairro Coquei-
ro, municipio de Luis Correia no Meio Norte do Brasil. Portanto o objetivo
dos estudos e intervencdes é a definicdo de uma identidade institucional
visual que estruture simbolicamente o posicionamento de gestao das ati-
vidades do espaco sobre a comunidade de interesse, o que inclui a comu-
nidade local e parceiros, empresas publicas, privadas e sociais.

O Bairro Coqueiro da Praia assume uma indenidade particular para a
construcao de um museu de territorio, ndo apenas pela riqueza e bele-
za paisagistica natural e seu potencial turistico, mas, principalmente, pe-
las relacdes socioculturais e simbélicas que permitiram a sobrevivéncia
e permanéncia de uma comunidade detentora de modos de saber-fazer
associados a pesca artesanal.

Nesse sentido, observamos neste territério um conjunto de héabitos
tradicionais, ancestrais, transmitidos oralmente, de geracédo a geracéo,
relacdes de sociabilidades, sensibilidades de longa duracéo, que resistem
em meio as transformacoes urbanas, econdmicas e politicas fragilizam o
sentido de comunidade, o que justifica a criacdo do Ecomuseu Delta do
Parnaiba (MUDE), como uma Rede de Museus de Territorio na APA Delta
do Parnaiba.

O MUDE tem como proposta a constituicao e consolidacao de um Eco-
museu, inicialmente, para duas das dez cidades que compdem a APA do
Delta do Parnaiba - Parnaiba e Luis Correia, a funcionar como uma insti-
tuicao dinamica de caréter participativo, inclusivo, colaborativo, coletivo,
que busca nas referéncias patrimoniais peculiares do territorio, o patri-
monio cultural a ser identificado, documentado, salvaguardo e comunica,
um patriménio Cultural in situ.

A proposicdo de um Museu de Territorio firma-se no conceito de Mu-
seologia Social, uma modalidade de préatica museal derivada da Nova Mu-
seologia que extrapola o padréo tradicional de uma instituicao entre pare-
des que envolve o seu territério, e que delineia o estabelecimento de um
museu integral que proporciona a comunidade uma visao conjectural do
seu meio material e cultural.
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A vocacao para um Museu de Comunidade se dé a partir da provoca-
cao do que é ser um individuo de cultura tradicional, e da compreensao
de que viver na subsisténcia da vida mar acima ou mar abaixo traz expe-
riéncias afetivas e intelectuais que merecem ser anunciadas, refletidas e
ressignificadas. E necessario promover esse tipo de espaco para facilitar
a compreensao da participacdo que a comunidade pesqueira teve e tem
na formacao do territorio do Bairro Coqueiro, bem como observar seus
aspectos ocultos ou silenciados pelo apelo turistico, tao evidenciado na
regiao.

O protagonismo dado & atividade da pesca como um meio de signifi-
cado cultural na comunidade do Coqueiro é atravessado pela ideia que
o pescador artesanal, ndo se assume a uma identidade ligada, como ex-
plica Diegues (1988, p.193), a acdo de viver da pesca ocorre mais do que
em conhecer plenamente os meios de execucao da pescaria, o pescador
conta com uma percepcao sensorial atenta e habilidosa, que interfere ati-
vamente nas tomadas de decisao. O significado ganha consisténcia através
da identidade estabelecida através das praticas e relacdes estabelecidas
no territério (o mar, principalmente) e o contexto simbdlico da vida social
que se propde na comunidade, com suas crencas e fantasias.

Como defende Silva (2010), o pescador tem uma cultura diferente e
propria, regida de experiéncias cotidianas e polissémicas, na qual seus
saberes sao distinguidos em meio a comunidade. Além disso, nesse ter-
ritério da pesca, a identidade é repleta de simbolos e afetos concretos o
que permite possibilidades multiplas para a aplicabilidade dentro de um
espaco de interpretacado patrimonial.

A existéncia desse espaco proporcionada pela acado do PPG em Artes,
Patrimonio e Museologia - UFPI passa a possibilitar que as pessoas da co-
munidade ou ndo possam imergir em multiplas experiéncias afetivas, e que
se surpreendam e redescubram os diversos aspectos da vida local. E con-
sequentemente, espera-se que todo seu publico acesse as referéncias
locais de forma prazerosa e intensa, bem como se transforme num lugar
de convivéncia, num raio de referéncia local e até regional.

E necesséario entender que seja na propria cidade de Luis Correia, na
regido da Area de Protecdo Ambiental do Delta do Parnaiba (APA), ou por
toda a costa brasileira existem comunidades tradicionais com os mais va-
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riados costumes e identidades que tem suas relacdes baseadas na cultura
pesqueira que nao merecem ser ignoradas e esquecidas. A participacao
desse grupo de tradicao na constituicdo do Bairro do Coqueiro da Praia
em Luis Correia (Pl), todavia, € Unica, logo, um espaco institucional que se
proponha revelar as peculiaridades locais precisa de um elemento espe-
cifico de identificacado e diferenciacao.

Para o momento, nesse sentido, € obrigatério criar um meio de co-
municacdo (marca) que seja capaz de contribuir de forma eficaz no re-
conhecimento tanto do Museu da Vila, de seus espacos, e subprodutos;
bem como a construcdo de uma estratégia de comunicacdo (branding)
que promova vantagens competitivas de mercado quanto ao consumo de
servicos, cultura e arte e sua notoriedade.

Neste contexto, esse trabalho surge e se desenvolve objetivando a
construcdo de uma identidade visual que expresse referencias da iden-
tidade local do Bairro Coqueiro da Praia em Luis Correia e demonstre a
responsabilidade que a instituicdo do Museu tem e almeja alicercar dentro
da sociedade.
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2. Publico Alvo

Objetivamente, pode-se convencionar a participacao de dois tipos de
publicos participantes e afetados na producéo deste produto de constru-
cédo de identidade visual e gestdo da comunicacéo - o interno e o externo.
O interno pode ser caracterizado pelos envolvidos na operacionalizacao
do Museu da Vila, sejam os participes diretos da comunidade, colabora-
dores e conselheiros; e os externos correspondem aos grupos que se re-
lacionam a instituicdo e os visitantes.

Todavia, no contexto especifico do Museu da Vila - situado no bairro do
Coqueiro da Praia que se trata de um nucleo da Rede de Ecomuseus do
Delta do Parnaiba, o principal publico alvo, aqui definido, sao os proprios
atores culturais relacionados a pesca artesanal: os pescadores, suas fami-
lias e a comunidade de vizinhanca, os quais serdo a grupo de interesse de
desenvolvimento social do nucleo.

De forma sequencial, espera-se que as comunidades vizinhas, os tu-
ristas e visitantes sejam impactados com a assimilacdo e divulgacdo da
identidade local apresentada através do projeto e seus subprodutos.



03 e problema
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3. Problema

A singularidade da paisagem do litoral piauiense é extremamente ex-
pressiva, seja pelos fatores ambientais com a vegetacao de murici, cajui,
jatobé e faxeiro; com a fauna a partir do santuario de reproducédo das
tartarugas marinhas, ou do estuério de caranguejos; seja pelas tradicdes
religiosas de Bom Jesus dos Navegantes e de Sao Pedro, ou pelos festejos
de nossa senhora do Livramento; seja ainda unicamente pela beleza das
praias ou pela vida de uma gente cores, sabores e sonhos de dias me-
lhores. A intencado de construcao de um espaco de leitura da paisagem é
evidenciar as peculiaridades desse local incrustrado ao meio do litoral do
Piaui. Museu da Vila assume a funcdo de um espaco museoldgico vivo no
qual seu publico/comunidade pode vivenciar todas as especificidades que
fazem dessa regiao um patriménio Unico.

Todavia, os desafios e complexidades da vivéncia social na era da infor-
macao vém exigindo das atividades museologicas um caréater prioritario
sobre a questao do reconhecimento cultural, na medida que os proprios
museus se tornam referéncias e promotores da identidade. Dessa manei-
ra, para a sua manutencado, os museus assumem na comunicacao institu-
cional um de seus principais desafios.

Segundo Garcia (2017), a identidade e a marca dos museus sdo ele-
mentos que estdo sempre associados, havendo uma responsabilidade
essencial nos tipos de valores a serem transmitidos e associados. Para a
situacao do Museu da Vila € imprescindivel a compreensdo que o museu
nao se finda nas paredes da antiga Escola Jodo Pinto (atividade que o edi-
ficio abrigou anteriormente, desde sua criacdo), mas se espalha por todas
vielas, tradicdes e particularidades de uma paisagem tradicionalmente
marcada pela cultura da pesca, logo, 0 museu é a propria comunidade.
Os valores institucionais nesse sentido se confundem com as qualidades e
marcas da propria sociedade local, o que exige da comunicacdo do museu
clareza, coeréncia e zelo em seu conteudo de forma permanente.

Seguindo esse contexto, Jones (2012) defende a ideia que "museu e
marca nao se relacionam de forma evidente” visto que geralmente as pes-
soas tratam o museu como um organismo institucional e a marca como
um instrumento de apelo comercial. Todavia, o autor observa que a marca
estabelece uma influéncia imagética mental intensa sobre os participantes
e visitantes, contribuindo para a consolidacao do conceito dos museus.
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Na perspectiva de construcao de uma marca, nos defrontamos com
a atividade do design, entendida por Bonsiepe (1995), como um campo
multidisciplinar, comum ao contexto museoldgico que agrega elevada im-
portancia a estratégia comunicacional da instituicdo museal. A expressao
identitaria de um museu por seu design, termina por determinar o enten-
dimento do museu em sua totalidade.

O padrao proposto com a nova museologia, de perspectiva mais par-
ticipativa na comunidade de interesse, e de atuacao mais integrada com
outras instituicdes, acompanham a evolucdo dos meios de comunicacao,
design e marketing, antes autoritarios, rigidos e uniformes; e atualmente
servindo de instrumento de identidade e como plataforma pessoal. Essa
associacao reflete que o museu contemporéaneo, digo, aquele criado para
o século XXI, necessita estabelecer de forma pessoal e intensa vinculos
reais e virtuais com seus participantes, para que seja possivel a sua per-
manéncia, ideia essa reafirmada por Mendes (2012).

A marca (entendida como identidade visual institucional) junto a gestao
da comunicac3o institucional (branding), segundo SISEM-SP (2014), otimi-
zam a performance dos museus por meio das transferéncias de informa-
coes, promovendo intervencoes de facil aplicacao.

No cenério de construcao de um novo equipamento museolégico
como é o caso do Museu da Vila, a necessidade de uma estratégia comu-
nicacional é indispensavel para uma gestdo qualitativa e eficiente, bem
como a implementacao de demandas praticas relacionadas as instituicoes
museoldgicas. Logo o principal questionamento, sobre o qual este traba-
Iho se desenvolver é: como trabalhar os elementos do design grafico para
a geracao de um produto de identidade visual para o Museu da Vila que
carregue em si referéncias dos valores funcionais, sociais, econémicos,
politicos e ambientais determinados pela comunidade local.
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4. Objetivos

Geral

Criar a identidade visual do Museu da Vila, existente do Bairro Coquei-
ro, na cidade de Luis Correia (PI-BR), bem como seu brandbook*.

Especificos

_Propor um modelo visual identitério que favoreca a comunicacéo e
interligacdo do espaco museal com o bairro e as suas pessoas, e constituir
este como um meio que contribui efetivamente para um reconhecimento
das referéncias culturais locais.

_Construir uma estratégia de comunicacéo, associada as vantagens
competitivas do espaco museal enquanto marca e recurso estratégico da
regiao;

_Definir junto a identidade visual um mapa de referéncias culturais, li-
gado aos elementos de afetividade entre as pessoas e seu territério que
legitime os focos de acao e interesse do museu.

*Brand book & o elemento da comunicacdo visual coorporativa que normatiza e
unifica a identidade de todos os itens de apresentacdo de um dado objeto, e que
considera a marca subordinada aos aspectos relacionados & gestao estratégica e
a funcdo metodolégica. (PETRELLI, 2008)
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5. Justificativa

A realizacao desse relatorio se justifica primeiramente pela necessida-
de indispensavel do planejamento da comunicacao dentro da estrutura
de gestdo de um museu, afim de que sejam evitas dissonancias e discre-
pancias na apresentacdo da instituicdo. Mendes (2012), defende que uma
boa comunicacao dos museus dilui questionamentos naturais suscitados
a essas instituicdes como: Por que o publico deveria visitar o museu?¢ Qual
o diferencial frente aos demais¢ Por que o governo deveria financia-los?
Por que as corporacdes deveriam patrocina-los¢ Por que alguém deveria
se importar?

Sob uma Otica mais abrangente, deve-se considerar que a natureza
desse trabalho acompanha um objetivo maior de valorizacdo e desen-
volvimento da identidade local proposto desde a intencédo precursora do
projeto MUDE, de forma que o sentido natural dessa acao sobre o pa-
triménio, considerando as ideias de Morales (2010), seleciona, reafirma
e ressignifica os valores simbodlicos de maior repercussao e identificacao
dentro da comunidade - no caso especifico relacionados ao significado
cultural e a identidade que o pescador e a comunidade atribuem ao oficio
desenvolvido.

Seguindo essa perspectiva entende-se o quao necessario é aprimorar
e diversificar as pesquisas sobre o patriménio do bairro Coqueiro, bem
como de suprir as caréncias relativas a participacao popular nos proces-
sos de valorizacao das memérias individuais e coletivas por meio da cria-
cédo de suportes e iniciativas culturais.

A proximidade do pesquisador com a teoria e a préxis relacionada ao
design também contribui de forma potencial para a escolha e o desenvol-
vimento do projeto deste relatério.



S.M.P_ 0643/04-2013
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6. Contextualizacao

O presente estudo redatorial tem como recorte geografico a regiao do
bairro do Coqueiro da Praia, localizado na central do territério da cidade
de Luis Correia, Pl (BR), &8 10Km do centro da Cidade. Todo o territério da
cidade encontra-se inserido numa regiao de protecao ambiental, conhe-
cida como APA do Delta do Parnaiba.

6.1 APA Do Delta do Parnaiba

Toda a Zona Costeira Brasileira, de acordo com a Constituicdo Brasi-
leira de 1988 (BRASIL, 2012) configura como Patrimdnio Natural Nacional.
A parte limitada dentro dos limites piauienses sao amparadas por uma
politica ambiental especifica dentro do Sistema Nacional de Unidades de
Conservacéao, correspondendo a uma unidade de conservacao denomina-
da APA (Area de Protecdo Ambiental) do Delta do Parnaiba, que assegura
a utilizacdo controlada e sustentavel do ambiente e seus recursos (Figura
01).

Figura @1. Mapa APA do Delta do Parnaiba
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

Dentre as formas de manejo desse territorio, a pesca artesanal, bem
como o extrativismo de crustaceos, a agricultura de subsisténcia e a pe-
cuéria extensiva sdo préticas permitidas e garantidas em seu aspecto le-
gal (IBAMA, 1998). Essas atividades, como se vé, terminam por considerar
uma compatibilizacdo da extracédo de recursos naturais, como uma prética
produtiva sustentavel, com a sobrevivéncia e o desenvolvimento de comu-
nidades locais. Todavia, o que se observa é que a intervencéo de grandes
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empresas no extrativismo, associadas ao contexto turistico de mercado
terminam por desestruturar o ambiente em sua completude, seja dos re-
cursos, seja dos residentes.

A APA do Delta do Parnaiba, situada na faixa costeira dos estados do
Maranhao, Piaui e Ceara, caracteriza-se, segundo Sousa (2010) pelo seu
relvo de planicies com areas de mangue e fauna e flora altamente diver-
sificada. A porcao oeste do territorio do estado do Piaui é marcada pelo
Delta do Parnaiba que apresenta uma biodiversidade particular.

Para uma melhor caracterizacéo da paisagem da APA do Delta do Par-
naiba, tomou-se por base parte das analises desenvolvidas desde 2009 (e
em andamento) pelo Grupo de Pesquisa CNPg da UFPI "VOX MUSEI arte
e patriménio”, sob coordenacédo das investigadoras Céssia Moura e Aurea
Pinheiro.

Sobre a flora, pode ser caracterizada por dois tipos de vegetacao iden-
titérias, as carnaubas e os manguezais, relacionados cada um a um con-
texto especifico, o primeiro, préximo ao rio, e o segundo na regiao oce-
anica. Sobre as carnatbas, mesmo sendo encontradas em todo o estado,
observa-se que foi principalmente no litoral que seu extrativismo foi mais
recorrente, sendo grande responsavel pelo desenvolvimento da cidade de
Parnaiba. Associada a outros tipos de palmeiras, também foi utilizada na
maioria das cidades piauienses para o artesanato, construcédo de utensi-
lios e suporte para edificacdes. Em relacao aos mangues, vé-se principal-
mente o desenvolvimento de trés espécies na regidao, o mangue branco,
localizado proximo as porcdes de terra mais arenosas, 0 mangue preto,
encontrado nas regioes de alta salinidade, e 0 mangue vermelho préprio
de regides mais lamacentas.

Em relacdo a fauna, a multiplicidade de espécies é extensa, e parte
ainda a ser conhecida. Dentre a rica diversidade de mamiferos, aves, crus-
taceos, moluscos e pequenos animais, destacam-se “caranguejo-uca, siri,
aratu, ostra do mangue, sururu, mexilhdo, camarao branco, tainha, bagre,
carapeba, camurim, peixe-boi marinho, iguana ou sinimbdu, tejo ou teiu,
jibdia, macarico, paturi, martim-pescador, garca” (MOURA; PINHEIRO,
2016).
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Além do potencial natural, a regido fluvial e maritima da APA do Delta é
constituida de diversos saberes tradicionais e comunidades de referéncia
que determinam um rico e complexo patriménio a regido. Nas comuni-
dades da regiao as principais atividades desempenhadas se relacionam a
cata do caranguejo / moluscos / mariscos, a construcdo de embarcacdes,
a pesca, a producao da renda de bilro e o artesanato do barro da palha e
da madeira.

Para o caso desse relatério, trabalhar-se-a especificamente com
Luis Correia, um dos quatro municipios que compdem a costa litoranea
piauiense (llha Grande de Santa Isabel, Parnaiba e Cajueiro da Praia), e
nomeadamente com o bairro do Coqueiro, povoado de origem de uma
comunidade de pescadores litoraneos.

6.2. A Cidade de Luis Correia

Figura 02. A cidade de Luis Correia no contexto geografico regional e nacional.

Fonte: Google Maps (2018), editada por Victor Verissimo.

Luis Correia € um municipio do Estado do Piaui, situado em sua porcao
norte, distando 355 Km, da capital Teresina (figura 02). De acordo com
o Censo de 2000 do IBGE, o municipio conta com a populacdo total de
24.253 mil habitantes, contando o acesso a todos os elementos bésicos
de rede de distribuicdo e saneamento.

Em relacdo as caracteristicas fisiogréficas, segundo o documento da
fundacdo CEPRO (1998), a cidade conta do uma relativa diferenca de re-
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levos, com o predominio de superficies tubulares, com altitudes variando
de 15 a 25 metros do nivel do mar.

Sobre os aspectos hidricos, a cidade de Luis Correia encontra-se con-
tigua ao oceano, bem como apresenta como seu principal curso de agua
doce os rios Portinho, Sdo Miguel e Camurupim.

Sobre o clima predominante em todo o municipio e na regido da costa
piauiense vé-se, segundo a Secretaria do Meio Ambiente e dos Recur-
sos Naturais-Pl (2004). um padrdo quente e Umido, com chuvas no verédo
e precipitacdes maximas no outono. A precipitacao média no ano é de
1181,Tmm com chuva durante os quatro primeiros meses do ano, e pratica-
mente sem chuva o resto do ano. Esse fator é extremamente importante
na compreensao da atividade pesqueira, pois o verao possibilita melhor
qualidade e disponibilidade & pesca.

Sobre o viés historico, as fontes oficiais como Bastos (1994), descre-
vem que a cidade de Luis Correia, conhecida na época por Amarracao,
se originou da fixacdo de pescadores vindos do Ceara e do Maranhao,
servindo como ancoradouro para as embarcacdes e um local propicio ao
exercicio da pratica pesqueira. Por conta dos desembarques de tropas
de guerra - destinados a regiao da Balaiada, bem como o trénsito de na-
vios mercantes essa regiao passou por um momento de crescimento e
desenvolvimento de suas infraestruturas comerciais, 0 que passou a ser
bem visto pelo municipio de Granja, no Ceara, que passou a implantar seu
dominio na regido, fazendo-a evoluir rapidamente como povoado e mais
posteriormente como Vila. Bastos, reitera, que o Governo do Piaui, em
1873, percebendo o dominio, conseguiu reaver seu territério, dando em
contrapartida dois municipios Crateus e Principe Imperial. Antes de con-
quistar sua autonomia como municipio, a cidade esteve sobre a abrangén-
cia de Parnaiba - 1931, ganhando independéncia apenas em 1938, quando
ja era conhecida por Luis Correia.

Sobre os quesitos de infraestrutura, segundo Ruschmann Consultores
(2002), a cidade apresenta drenagem superficial feita com auxilio de al-
guns dispositivos encontrados no contorno de ruas e avenidas; o esgoto é
beneficiado com um sistema publico proprio de coleta, sendo que todas
as edificacoes se utilizam do sistema de fossas; o sistema de coleta de lixo
é existente, com alternancia de limpeza entre 2 e 3 dias; 0s passeios publi-
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€0S, No que tange a zona urbana tem quase toda sua extensédo beneficiada
com a iluminacao publica; e as ruas tem seu cobrimento feiro nas pistas
centrais com asfalto e nas vias secundéarias em sua maioria com o piso de
paralelepipedo.

6.3. O Bairro do Coqueiro da Praia

Em relacdo a histéria do povoamento do Bairro do Coqueiro (Figura
03), o pouco que se sabe vem de relatos da tradicdo oral dos mais velhos,
esse trabalho funciona como uma peca fundamental na identificacdo dos
personagens e as estruturas culturais decisivas para conformacéao da pai-
sagem que se conhece atualmente.

Figura ©3. Regido da Praia do Coqueiro

Fonte: Victor Verissimo, 2018

Quanto a ocupacao do territério do Coqueiro, tomando como referén-
cia a dissertacdo de Lima (2005), observa-se que a ocupacéo no lugar se
deu de forma desordenada, com a implantacdo de préaticas econdmicas
que comprometem o equilibrio da fauna e flora local. Os principais usos
sdo decorrentes da expansao comercial € urbana, onde na faixa de praia
se vé ocupacdes baseadas na pesca, no lazer e no turismo; e em sequén-
cia a existéncia de casas de veraneio e as habitacdes dos proprios resi-
dentes permanentes, bem como alguns bares e restaurantes.

O bairro do Coqueiro da Praia, tem como seu principal elemento na-
tural a faixa de praia, de identificacdo homonima (figura 04). Tal identi-
ficacdo se deu pela grande quantidade de vegetacao do tipo coqueiro,
durante o seu inicio de povoamento.
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Figura @4. Regido da Praia do Coqueiro

: - il
Fonte: Victor Verissimo,b 2018

Como descreve Diegues (1996), se percebermos, toda comunidade tra-
dicional esté alicercada num tipo de organizacao econémica e social. Para
regiao, € visivel que o substrato que une todo o territério do Coqueiro é
o saber fazer da Pesca Artesanal, cujos procedimentos e especificidades
serado apresentados a seguir.

6.3.1 O oficio da pesca artesanal e sua importancia como referéncia cul-
tural

A pesca, assim como os pescadores sao realidades seculares no Brasil,
derivam de muito antes da chegada dos navegadores, sendo incontéveis
0s sambaquis, e depositos em sitios arqueoldgicos ao longo do litoral que
atestam a atividade e sua importancia dentro do contexto de vida dos in-
dios, como descreve Diegues (1999).

Revisando definicdes, como apresenta Clauzet, Ramires e Barrella
(2005), entende-se que a pesca artesanal € aquela que se destina a cap-
tura de espécies aquéticas, mas se utiliza de mao-de-obra familiar ndo
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assalariada, que tem contato direto e permanente com o ambiente natural
local, e que se utiliza de embarcacdes e aparelhagem com baixo refina-
mento tecnoldgico e pouca autonomia. As principais diferencas frente a
pesca industrial se dao em relacdo ao habitat - mais distantes da costa,
os estoques - de niveis e capacidades superiores, e as técnicas de oficio
utilizadas.

No Piaui, como descreve o levantamento de Vasconcelos, Diegues e
Sales (2007), a producéo de pescado decorre basicamente de embarca-
coes de pequeno porte, de 8 a 12 metros de comprimento, do tipo de
propulsdo a remo, vela ou motor, sendo a pesca do caranguejo-uca, uma
das mais relevantes no Estado. Na pesquisa, que retrata as caracteristicas
da pesca artesanal no Brasil, ocorrem alguns levantamentos que carac-
terizam também os senhores de oficio no Estado, tendo sido levantados
5.303 pescadores, organizados em 28 coldnias.

Exclusivamente, na regidao da APA do Delta do Parnaiba, segundo o es-
tudo de De Nobrega e Lessa (2007), sdo apresentados 324 pescadores em
atuacédo, que trabalham com profundidades de 7,5 a 1000 metros e distan-
tes de 1a 35 milhas da costa. Para este relatorio, como parte de um inven-
tario de artes de pesca trabalharemos com a referéncia de 15 pescadores
fixados na praia/bairro do Coqueiro, mesmo tendo-se conhecimento que
a quantidade que trabalha nessa regiao supera esse numero.

Convencionalmente, a importancia dada a atividade pesqueira se re-
laciona principalmente ao valor comercial e produtivo; é sabido, no en-
tanto, que a pesca artesanal na regido de estudo, bem como em todo o
territorio brasileiro, vive um contexto de incertezas, seja pelo risco natural
existente dentro da funcao, seja pela vulnerabilidade determinada pela
reducao do volume de pescado extraido, seja pela concorréncia proposta
pelas empresas que executam a pesca industrial , bem como pelas dema-
siadas alternativas de trabalho que o mercado dispde.

Nascimento e Sassi (2007), estudando a comunidade pesqueira do Ca-
jueiro da Praia (Pl), observaram que o pescador de hoje ndo executa a
funcado da pesca de forma exclusiva, passando a desempenhar atividades
como a de lavrador, salineiro, pedreiro, artesdo e comerciante. Essa rea-
lidade, bastante explicita na comunidade do Coqueiro, revela que a pesca
nao esta mais garantindo a sobrevivéncia do pescador e de sua familia.
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A atividade e sua permanéncia encontram-se em risco, e essa & a prin-
cipal justificativa para a realizacdo dessa pesquisa-participante. Quando
os pescadores desenvolvem o seu oficio, reconhece-se uma identidade
peculiar, cujo simbolismo esta intrinseco com as relacées que o individuo
passa a desenvolver dentro da sociedade, para o caso, uma comunidade
de interesse.

Segundo Cardoso (2011), na atividade da pesca existem diversos sabe-
res emaranhados, estes construidos ao longo tempo, através do empiris-
mo nas relacdes com o ambiente, e que se apresentam bastante impor-
tante seja para conservacao de manejo do meio ambiente. Mais do que o
valor sustentavel, o oficio, préprio e especifico de cada comunidade, seja
com "o fazer a embarcacdo”, "o pescar” e "o conservar seus habitos e
objetos” definem um rico e complexo patriménio cultural.

E interessante discutir e reafirmar que o pescador apresenta uma
identidade territorial, transmitida a toda a comunidade com a qual se rela-
ciona. Santos (1999), explica que a identificacdo social inserida na figura do
pescador deriva do seu cotidiano, das materialidades e empirismos exis-
tentes no uso de espaco. Para o autor, hd uma dialética propria na estru-
tura social dos pescadores que a difere, por exemplo, dos agricultores, na
qual dentro do ambiente pesqueiro ha uma valorizacédo da experiéncia e
préaticas cultuais essencialmente locais, de comportamentos, de crencas
e de linguisticos, entre outros simbolos.

6.3.2 Caracterizacao do Oficio na Comunidade

Como um dos pontos mais visitados dentro do municipio de Luis Cor-
reia, a comunidade do Coqueiro sofre desde as Ultimas duas décadas com
uma intensa urbanizacao - com a construcédo de conjuntos habitacionais
e empreendimentos de diversas areas - tendo o turismo associado ao co-
mércio uma importéancia primordial dentro desse processo. Todavia, ainda
bastante € evidente os tracos caracteristicos da pesca artesanal nas rela-
cdes sociais e culturais dentro da comunidade.

Inicialmente, pode-se perceber que a pesca artesanal no coqueiro é
um oficio de tradicdo. De acordo com Giddens (1991), tradicédo pois se as-
socia a ideia de tempo e espaco, correspondendo uma atividade peculiar
no passado, presente e futuro, estruturada a por meio de préticas sociais
recontes, condicdo bastante perceptivel no discurso do residente:



Branding e Desenvolvimento de Identidade Visual _ Museu da Vila / 39
Bairro Coqueiro da Praia | Luis Correia | Piaui | Brasil

Minha influéncia era o meu pai que trabalhava de curral aqui
perto do recife aqui na praia ai, quando dava de manha com
a maré seca a gente cair na é4gua e deixava de estudar ao
invés de ir para a aula [...] Ai passei a ir de canoa tam-
bém e fui gostando, pronto entrei na pesca.?

A pesca artesanal, na comunidade, como forma de atividade econd-
mica vem se tornando pouco rentével, face a concorréncia com outros
tipos de pesca, pela falta de incentivo ou mesmo pela atuacdo em outras
atividades econdmicas.

[...] antigamente era melhor, tinha os compradores, os
rapazes vinham de Parnaiba, de bicicleta, de moto, ai com-
pravam o proéoprio peixe da gente... levava e ninguém ficava
preocupado de t4 guardando peixe, e hoje se nao for numa
hora duma temporada como [...] o carnaval, que a gente
pega o peixe e vende logo...ai a gente fica sem saida pra
vender, a nao ser que vocé leve para Parnaiba, e é mais
complicado, a pessoa ndo tem o transporte. [...] ah, hoje
tad bem desenvolvido, porqué chegou o turista né, ai tudo
ficou melhor, porque hoje praticamente tem o emprego de vi-
giar uma casa, e tem os bares também pro pessoal trabalhar,
entdo melhorou, muito, muito mesmo. Pela época que era uma
vila de pescador, né, se contavam as casas, as casas eram
muito poucas [...]1.?

Na perspectiva do manejo do oficio, vé-se que o mesmo vem se trans-
formando e sendo absorvido pelos pescadores, as técnicas tradicionais
agora se misturam com artificios da contemporaneidade.

Mas é aquela coisa, a gente vai pegando as manhas, com a
prética que a gente j& tem desde a idade de 10 anos, va-
mos botar assim... pra frente...a gente j& conhece muito
a estrada.’?

Entre as principais mudancas nos recursos de oficio percebe-se o uso
de lanternas, em substituicao as lamparinas a gas, € o GPS, em substituicao
a bussola analodgica.

SOUSA, Francisco dos Santos Galeno de. Entrevista concedida a Victor Verissimo
Guimarédes. Luis Correia [PI], 2018.
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6.4 O Museu da Vila

O Museu da Vila corresponde a um espaco de servicos a comunida-
de criado no ano de 2018, pelo Programa Mestrado Profissional em Ar-
tes Patrimbnio e Museologia, vinculado a Universidade Federal do Piaui,

Figura 05. O Museu da Vila. Mapa e foto.

i

Fonte: Google Maps, 2018, editado por Victor Verissimo.

constituindo-se como sede do mestrado na regido. O Museu foi instalado
num dos edificios de maior identificacdo cultural dentro da comunidade,
a antiga Escola Estadual Deputado Joao Pinto, localizada numa regiao es-
tratégica (figura 05) dentro do bairro Coqueiro da Praia.

A criacdo de um museu na regiao pelo PMAPM foi provocada pela ne-
cessidade de um equipamento essencialmente voltado para o desenvol-
vimento sociocultural de uma regido de um patrimdnio singular e pouco
aproveitado. Entre as atividades realizadas e pretendidas estéo: a forma-
cao comunitéria através dos meios técnicos e audiovisuais a serem insta-
lados; o servico de apoio e informacéo historica, cultural e turistica tanto
da comunidade como da regiao da APA do Delta; o servico de informacéao
sobre o patrimdnio local; a recepcao de grupos académicos ou escolares
com especial interesse no Museu, entre outras acdes.

Como forma de agregar valor ao trabalho desenvolvido pelo Museu, o
presente trabalho se d4 com o interesse especial em desenvolver meios
de identificacdo e comunicacao da instituicao com seus mais variados pu-
blicos.
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07 e estudo da arte
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7. Estudo da Arte — Fundamentacao Teérica

7.1 Museus - Territério, Comunidade e ldentidade

Os museus se apresentam essencialmente por uma natureza e politi-
ca cultural especifica, caracteristicas preponderantes para a associacdo e
definicdo de vinculos com as comunidades onde se instalam. Oosterbeek
et al. (2013) defendem a hipdtese que os museus locais tém a capacidade
de desenvolver a identidade cultural e ativar os mecanismos politico-ad-
ministrativos da comunidade principalmente por intermédio de metodo-
logias voltadas a educacao.

Por seu viés democratico e participativo esses espacos, segundo Al-
deroqui (2010), terminam por incluir a comunidade em suas préticas, ins-
truindo um ideal de compartilhamento dos saberes pessoais e a reafir-
macao da memoria coletiva. O processo de aprendizagem nesse contexto
€ qualificado pelo compromisso mutuo e essa relacao, por fim, auxilia na
consolidacdo da instituicdo museal, que passa a ser inerente a paisagem.

A reflexao de ambos os autores, sintetiza como o fendbmeno museal &€
capaz de incorporar e desenvolver as referéncias essenciais de um sitio
e sua comunidade, contribuindo ao seu empoderamento. E em meio as
suas atividades, os museus a nivel de territério, conservam as marcas e
os simbolos de cultura, que ajudam na no processo de individualizacéao,
como local, face outras regides.

7.2 O Conceito de Museu na Contemporaneidade e seu papel na socie-
dade.

Assimilado o processo evolutivo dos museus, desde a génese classica,
passando pelas colecdes particulares e pelo interesse estatico na pre-
servacado de um seletivo patrimdnio histérico de uma nacao, chegamos
ao século XX, com a uma nova vocacao para as instituicoes museais, que
passam a estar antes de tudo & servico da humanidade, como confere o
ICOM (1971).

Os museus, a partir de entdo, passaram a ser vistos enquanto locais de
integracdo social e experiéncias afetivas-culturais, associando conheci-
mentos formais e ndo-formais no trabalho sobre seus patrimbnios. Entre
os principais desafios de trabalho pelos museus contemporaneos, como
instituicdo, segundo Cazelli (2005) é dar o protagonismo ao publico, e co-
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nhece-lo em suas mais variadas dimensdes - sociais, culturais e individu-
ais.

E interessante pontuar o decisivo contexto da Mesa-Redonda de San-
tiago do Chile de 1972, na mudanca de acao das atividades museais de
um caréater puramente exdégeno para um interesse tipicamente endogeno.
Esse entendimento é percebido de grande maneira a partir dos quatro
eixos tedricos que revitalizaram a museologia na américa latina:

1. Museu e Sociedade - pautava-se nas questdes de ordem
econbmica dos paises de terceiro mundo, assim denominados
nos anos 1970, e considerava a agricultura como base da
economia da América Latina; 2. Urbanismo - analisava o
crescimento desordenado da populacdo nesta parte da Amé-
rica e tomava como foco o crescimento da populacao; 3.
Ciéncia e Tecnologia - o tépico denunciava, no continente,
o distanciamento do setor, mantendo-se longe das transfor-
macdes necessarias para enfrentar o novo contexto mundial,
e enfatizava a mudanca de atitude para se adaptar ao mundo
contemporéaneo; 4. Educacdo - o toéopico abordava suas acdes
na perspectiva da educacao para todos e de caréater perma-
nente (fora do periodo formal escolar) (MUSEUM, 1973, apud
VALENTE, 2009, p. 75)

Diante dessa conjuntura, a preocupacado com o desenvolvimento cul-
tural econdmico do territorio dentro das expertises de atuacdo dos pro-
fissionais envolvidos nos museus passou a ser um requisito primordial. De
maneira objetiva, o que se revela apos as diversas conferéncias e discus-
sdes acerca de museus nos Ultimos 30 anos é que o papel da museologia,
é claramente social, ocorrendo a transferéncia de escolhas regidas pela
l6gica de mercado e de governo para aquelas que buscam a emancipacao
e valorizacao humana.

E imprescindivel na construcdo dessa nova metodologia museal apon-
tar a importéncia dos ideais freirianos como direcionamento a promocéao
social. Este, que defendeu que o ponto de partida para a libertacdo e
emancipacao individual vem por intermédio da educacéo (FREIRE, 2011).
Entre os principais esforcos apresentados por Freire, que devem ser as-
similados pelos novos museus na sua acdo sobre o territorio estdo: (a) a
visdo humanizante, que direciona ao préprio homem a capacidade de mu-
dar sua realidade, conduzida prioritariamente pelo sentimento do amor.
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(b) o caréter de solidariedade, que corresponde ao sentido de relacdes de
amor ao préoximo e a si. (c) a ideia de sociabilidade, vinda do entendimento
que a emancipacao se da em sociedade e ndo de maneira individual, sen-
do uma construcao de si e do outro; (d) a certeza da inconclusividade, na
consciéncia que nao existe um estéagio final de libertacao, dada a natureza
incompleta do homem; (e) o ideal de conscientizacdo, que orienta que
a libertacdo decorre do processo de desvelamento do mundo e do seu
questionamento critico. (f) o interesse dialégico, que incentiva a observa-
céo e a compreensao das multiplas formas de viver em meio ao processo
libertério; (g) a lideranca dos oprimidos, que determina que o protagonis-
mo do interesse de libertacao deve ser guiado pelos proprios oprimidos,
pois serem os mais sensiveis em seu contexto, e os mais capazes de tomar
O amor para superar as opressoes.

Estes e outros demais olhares na obra de Freire, podem ser tomados no
trabalho sobre os museus atuais, a ideia de particulariza-los aqui se da pela
possibilidade qualificar, instrumentalizar e sensibilizar quem se propde a
trabalhar nos meios de gestao museal.

7.3 Os Museus de Territoério

A criacdo de um museu para regiao do Coqueiro da Praia em Luis Cor-
reia ocorre dentro de categorizacdes especificas, derivadas do contexto
criado pela Mesa de Santiago, de 1972 e do surgimento das definicoes da
nova museologia alicercada no tripé patrimdnio + territério + comunidade
em substituicdo a museologia tradicional que era descrita pela interacao
entre edificio + acervo + publico.

A tipologia de Museu de Territorio, que individualiza o Museu da Vila, de
acordo com De Varine (2014), se caracteriza por constituir-se como uma
expressao do lugar, cujo o objetivo é a valorizacao desse territorio, de for-
ma de que a comunidade é o principal responsavel pelo desenvolvimento.
A ideia de territério, aqui trabalhada se relaciona a visdo de Santos (2005),
que a considera como a intercessao entre o mundo e a sociedade.

Uma particularidade dentro da discussdao sobre museus de territério €
a gestdo do espaco de acdo, cuja o foco centra-se na paisagem (cultural,
geografica ou social), dentro dos limites de suas fronteiras, e cuja a lideran-
ca seja assumida por individuos do territério ou por quem os represente.
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Nessa modalidade a referéncia primordial € o vetor de associacao en-
tre as ideias de identidade e de desenvolvimento local, de forma que o
patrimdnio local supera a nocao de valor memorial e passa a ser entendi-
do como um recurso material a ser manipulado por toda sua comunidade.

7.4 As possibilidades museais e o Design

Entre as variedades de equipamentos museais, segundo Goncalves
(2013) existem alguns arquétipos bésicos que terminam por influenciar
como discurso deve ser praticado para a compreensao do patrimoénio,
logo, cabe ao design estabelecer as ideias e conceitos capazes de traduzir
ao publico os objetivos iniciais da melhor forma.

De acordo com o autor esses arquétipos sao: o museu vitrine, cujo in-
teresse € a apresentacao de forma mais clara de seu acervo material, sen-
do a tipologia mais conservadora e funcional entre todas; em sequéncia,
0 museu ideologico, cujo o objetivo é determinar um espaco de producao
de narrativas, questionamentos e respostas, carregando uma promessa
ideolodgica; por fim, o outro tipo corresponde ao museu acelerador, que
na mediacdo com o publico se utiliza de instrumentos tecnolodgicos, se
utilizando de méquinas para a producao do conhecimento e facilitacéo da
ligacado problema-solucéo.

Na dindmica tratada nesse relatorio, o trabalho feito em meio ao terri-
tério, de objetivo de valorizacédo de tradicdes e culturas locais num museu
de territério, a tipologia mais proxima se relaciona a ideoldgica, que seré
tratada na parte projetual deste trabalho.

7.4.1 O design como estratégia de valorizacdo da identidade coorporativa
e as relacdes organizacionais

Nas préaticas vigentes a preocupacao com a comunicacao tornou-se
uma peca crucial para a permanéncia das organizacdes no mercado. E
tratar de comunicacdo, como apresenta Vilar (2014) é antes de tudo assi-
milar a complexa interacao entre os elementos de design e os fatores de
identidade.

E por meio do design que os objetivos de uma instituicdo ganham for-
ma, sentido, bem como encontram estratégias de sobrevivéncia.
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A relevancia do design na maioria das empresas, sob a 6tica de Almeida
(2005), se deve a sua capacidade em criar pontes consistentes de acesso
ao publico, dada a multiplicidade de produtos que podem ser criados em
associacao imaginéria marca.

Segundo a Organizacdo Mundial de Design (2016), a atividade deste
campo assume nos dias de hoje um compromisso mais envolvido com a
identidade local e um compromisso social com os publicos envolvidos di-
reta e indiretamente com a 4rea de abrangéncia de mercado, além desses
propositos cabe ao design:

Promover a sustentabilidade global e a protecdo ambien-
tal (ética global); dar beneficios e liberdade a toda a
comunidade humana, individual e coletiva; utilizador fi-
nal, produtores e protagonistas do mercado (ética social);
apoiar a diversidade cultural considerando a globalizacéao
(ética cultural); dotar os produtos, servicos e sistemas
de formas expressivas (semiologia), em coeréncia (estéti-
ca) com a sua complexidade.” (OMD, 2016)

O design contemporéneo, nessa conjuntura, caminha num sentido
mais holistico, devendo prever necessidades e questionamentos, solucio-
nar questoes, ativar processos e dar consonéncia a todas as acdes de uma
organizacdo tomando por base a interdisciplinaridade e o cruzamento de
conhecimentos. De maneira direta, ocorreu um movimento de adequacao
do design a um cenério de eficiéncia e sustentabilidade exigido por um
publico mercado consciente. De acordo com Vilar et al. (2014), o design
passa a ser visto como vetor cultural de organizacao, e meio de coordena-
cao de todos os elementos comunicaveis e projetaveis.

7.4.2 O Design Social

O papel do design se liga a diversos campos sensiveis e niveis de for-
macao, Margolin (2006) descreve alguns dos talentos proprios da cultura
desse campo profissional, entre os quais estao o entendimento do poten-
cial de criacéo de coisas; a responsabilidade de articulacdo entre as con-
dicdes culturais da sociedade; e a possibilidade de conduzir o processo
de engajamento politico. Logo o poder definido pelo trabalho do designer
repercute na amplitude do potencial influenciador de acdes e interesses
particulares.
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Quando transferimos o olhar para o tema social no Design, observamos
que as suas capacidades podem impactar na melhoria da qualidade de
vida, renda e inclus&o social. Flavia Neves (2011), trabalha esse tema quan-
do fala da necessidade de engajamento politico-social na préatica do fazer
design, segundo ela, o profissional deve ter a responsabilidade moral e
social de fazer o cidadao ser ouvido e fazer com que seus projetos de fato
sirvam a sociedade. Bjdgvinsson (2012), também contribui nessa discussao
quando defende que os designers deveriam ser envolver com projetos de
inovacdo social, e ndo apenas os de apelo econdmico, o que também é
seguido por Pazmino (2007), que afirma que o design social é aqueles que
atendem as reais necessidades da populacéo, e principalmente dos me-
nos favorecidos, social, cultural e economicamente.

Figura 06: Esquema de definicdo do Design Social
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Fonte: OLIVEIRA; CURTIS, 2018. Edicdo: Victor Verissimo

Oliveira e Curtis (2018), resumem a ideia de design social estabelecen-
do uma sequéncia metodolodgica, representada abaixo (figura 06), que se
inicia pela identificacdo de uma comunidade que apresente necessidades,
em sequéncia, dado um contato, é necessario entender as verdadeiras
caréncias dos atores impactados, a partir dai inicia-se o processo criati-
vo, que deve ser gerido com a participacdo da comunidade nas escolhas
e principais decisdes, por fim os resultados podem ser solidificados nas
mais variadas plataformas, seja na producédo de um impresso, o desenvol-
vimento de uma sinalizacdo, o génese de um produto, ou mesmo um obra/
artefato/coisa que nem caiba aqui uma tipificacdo. O trabalho do design
sobre e com as comunidades, em direcao a efeitos tangiveis ou intangiveis
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termina por reforcar a autoestima dos envolvidos, qualifica os meios de
desenvolvimento social, e sensibilizam as capacidades de insercéo nas de-
cisdes politicas, logo, é evidente o empoderamento local, o que é buscado
com acao desenvolvida neste trabalho.

7.4.3 Comunicacao e o design grafico

Num cenério social cada vez mais complexo, cujas pessoas estdo cada
vez mais informadas e informatizadas, dominar a comunicacéo € determi-
nante. Transmitir uma mensagem com clareza, tomando por base o qua-
dro social, econdmico e cultural é talvez o elemento mais indispensével
que se espera de quem se propde transmitir ideias. Como atores sociais
a comunicacado nos € indispenséavel, o que também acontece com as or-
ganizacdes, fato conferido por Cunha et al. (2007), que defende que a
comunicacao é uma condicéo essencial da vida social e organizacional.

Como forma de producdo de mensagens e por conseguinte de comu-
nicacado, existe o design grafico, genericamente definido por Braga (2011),
como uma atividade de planejamento e projeto, baseada essencialmente
na linguagem visual, que pode ser aplicada nos mais variados suportes.
Sua funcao, segundo este, é associar uma ideia a um elemento visual, cor-
respondendo a maneira mais clara, e com o minimo de ruidos (seméanticos
e concretos) de transmissdo de uma informacao.

E no interesse de transmitir as caracteristicas identitarias e culturais da
comunidade do Coqueiro de forma mais objetiva possivel, que o design
grafico foi escolhido como meio de geracdo de mensagem.

7.4.4 A comunicacdo nas instituicbes museais

A tematica basilar que atravessa todo o contelddo deste trabalho se
volta a comunicacéo, entendida como instrumento essencial dos museus
para cumprir o seu papel dentro da sociedade e nas comunidades de inte-
racédo. Existe uma funcéo vital da comunicacao principalmente dentro dos
museus, objeto de acdo desse trabalho, que segundo Ramelgado (2015), é
entendida a partir de uma tética assentada em objetivos concretos, numa
metodologia diretamente identificada e direcionada a uma grande diver-
sidade de publicos. Segundo o autor, deve se buscar na construcao da
comunicacao museolégica uma apresentacao clara da instituicéo, a per-
suasdo da necessidade de uso do espaco - por meio de um caréter de
reconhecimento de prestigio e reconhecimento; e a educacédo por meio
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de codigos que desenvolvam ferramentas intelectuais, perspectivas forma-
tivas, fruicao e lazer.

A funcao comunicativa dos museus pode ser percebida na propria defi-
nicao da instituicao pelo ICOM:

[...] os museus ndo sdo somente fontes de informacdo ou ins-
trumentos de educacdo, mas espacos e meios de comunicacéao
que servem ao estabelecimento da interacdo da comunidade
com o processo e com os produtos culturais. (ICOM, 1992,
p. 3).

Sob esse entendimento, o produto cultural museal sé ganha funcéo
quando a possibilidade de interacao entre os participes museais se tor-
na efetiva, e consequentemente os elementos basicos de transmissao da
mensagem - emissor, o recetor, a mensagem, o canal e o feedback - séo
identificados.

As formas de relacao entre esses elementos, de acordo com Hooper-
-Greenhill (1994) terminam por gerar tipologias de comunicacdo nos mu-
seus, dentre as quais se apresentam: (i) a comunicacao interna, (ii) a comu-
nicacdo externa, e (iii) a comunicacéo institucional.

Sobre cada uma dessas tipologias, sob a ¢tica de Hooper-Greenhill
(1994), observa-se que (i) a comunicacao interna relaciona-se aquela que
tem como emissor e receptor os individuos pertencentes a equipe de ges-
tdo, e cuja mensagem envolve a questao da melhoria da qualidade de fun-
cionamento do museu e o ordenamento das atividades burocréticas; (ii) a
comunicacdo externa, por sua vez, traz a equipe gestora como porta voz
da mensagem - relacionada na maioria das vezes a qualificar o papel da
instituicéo e suas atividades - e cujo receptor é prioritariamente o publico
do museu; por fim, (i) a comunicac&o institucional é aquela que se mos-
tra como uma parte constituinte da externa, mas, cuja especificidade se
da pela caracteristica de se basear prioritariamente na mensagem e no
feedback, seu objetivo é posicionar a instituicdo dentro do seu contexto
sociocultural por meio da promocédo de uma imagem - a identidade visual/
logotipo - que termina por simbolizar a organizacédo institucional; Dentro
destas tipologias manifestam-se mdltiplas ferramentas de aplicacdo, no
sentido de efetivar os objetivos e tornar eficazes as relacdes entre os ele-

* 0 termo Participes Museais apresentado nesse trabalho indica todos os indivi-
duos envolvidos e afetados direta/indiretamente pela acdo dos museus.
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mentos da comunicacado. Entre as ferramentas de comunicacao que se
apresentam como mais frequentes na préatica museolégica estdo as expo-
sicdes, as atividades educativas, as revistas/edicdes, a loja e as ferramentas
digitais, como o site, as redes sociais, as publicacdes digitais, o crowdsour-
cing e as colecdes digitais.

O presente projeto, todavia, tem seu foco baseado em secdes espe-
cificas dessas tipologias e instrumentos, dos quais o tipo de comunicacao
externa/institucional serd o mais analisado e especificado. Apontamentos
gerais da comunicacao interna serado apresentados, mas o aprofundamento
sera dado especificamente a definicao de uma identidade visual que iden-
tifique e represente o contexto museoldgico do Museu das artes de pesca,
a ser construido e desenvolvido na regiao do Bairro Coqueiro - Luis Correia
-PI.

A ideia de identidade visual, absorvida em diversas linhas de estudo da
area criativa pode ser caracterizada, segundo Cauduro como:

[...1 um conjunto de caracteristicas comuns, constantes e
exclusivas de suas mensagens visuais. Compreende todas as
manifestacdes fisicas e tangiveis da sua personalidade de-
vendo, portanto, ser planejada e controlada para tornar-se
eficaz, para criar e consolidar uma imagem forte. (UNIVERSI-
DADE DE SAO PAULO, 1994:73).

A busca da personalidade e da identidade da regido é o que constitui o
principal desafio deste trabalho, com a geracdo de uma identidade visual
eficaz a organizacao. Face uma melhor compreensdo das caracteristicas
intrinsecas a comunicacao visual, &€ necessario diferencia-la, do sentido de
imagem de marca, esta se liga ao posicionamento definido pela empresa,
seus valores e objetivos, enquanto a primeira busca, por meio de expressao
verbal e visual, dar apoio a uma marca, comunicando e sintetizando sua
imagem, posicionamento e valores (WHEELER, 2008: 14)

7.4.5 |dentidade Visual

Entende-se por identidade o conjunto de elementos que constroem o
sistema visual, e por consequéncia a identidade de valores de uma empresa
ou instituicdo. De acordo com Bonsiepe (2011), a identidade se define pela
soma de todas as caracteristicas (cores, tipografias e grafismos) que tor-
nam uma marca ou empresa inconfundivel e singular.
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Figura 07: Esquema de compreensdo das dimensdes essenciais de uma dentidade vi-
sual relatadas por Andrea Semprini (2006).
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

A construcado de uma identidade obedece aos mais variados métodos
e processos criativos, dependendo das referéncias particulares de cada
profissional. Todavia, segundo Semprini (2006), é natural de toda e qual-
quer identidade visual a dialética entre duas dimensdes essenciais, uma
significante, e outra sensivel (Figura 07). A primeira, diz respeito aos valo-
res, avisdo de mundo, a ética proposta, a forma de abordagem, a segunda
por sua vez & relativa a estética da marca, a tipologia sensivel de formas e
cores, bem com as técnicas e os materiais utilizados para sua construcao.

Junto da identidade visual existe o Branding, que corresponde, segun-
do Cameira (2013), a forma como a marca ¢€ gerenciada, que é determina-
da pela significancia e influéncia que se espera da marca para o seu pu-
blico de interesse. O branding, resumidamente, é o viés da comunicacao
que planeja como a marca despertard emocdes e criara vinculos junto aos
individuos de abrangéncia.

A ideia de incorporar os dois eixos neste trabalho vém do interesse de
criar-se um contexto que se mantenha por um longo tempo o discurso de
comunicacao definido para o Museu.

7.4.6 |dentidade Visual para organizacdes museais

Sobre identidade visual e museus, Hyland (2006) defende que os mu-
seus fazem parte da chamada industria cultural, onde o vinculo entre a
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marca e o publico & fundamental. A identidade visual, desse caso, deve
conter caracteristicas singulares que consigam atingir o publico e criar
uma atmosfera emotiva com o museu.

Em sua maioria, ainda sob a perspectiva de Hyland (2006), as identi-
dades visuais, para essas organizacdes culturais, ligam-se & arquitetura ou
a algum elemento do ambiente museal, quando nao, a associacao é feita
com o contelido que se dedicam, que, para o caso especifico deste tra-
balho, se relaciona a vida em comunidade, bem como a atividade da pesca
desempenhada na regido costeira do bairro Coqueiro/ Luis Correia - PI.

Além da identidade visual, com suas referéncias cromaticas e tipogra-
ficas, cabe-se destacar que a proposta de comunicacao deste trabalho
abriga as seguintes ferramentas, também apontada como metas, a serem
inseridas no Brand Book da Instituicao:

(i) construir um banco de imagens com no minimo cem (100) fotos
referentes ao territorio, as praticas representativas, e aos individuos;

(i) desenvolver dois (2) documentos impressos de apresentacédo
(cartazes e poOsteres) que facilitem a operacionalizacéo institucional;

(iii) criar dois (5) tipologias de sinalizacdo de apoio ao Museu de refe-
réncia da paisagem do coqueiro, com informacdes béasicas do espaco e da
regiao;

(iv) criar um (1) pacote de fomento a comunicacéo virtual composto
de uma (1) pagina na rede de relacionamento Facebook, 1) pagina na rede
de relacionamento Instagram e um (1) e-mail institucional;

(v) desenvolver um (1) um mapa afetivo da comunidade Coqueiro.

7.5 Mapas afetivos

Segundo Kosel (2013), as representacdes geograficas objetivam a
compreensao dos processos que compdem o comportamento humano
num dado momento, espaco e dentro de uma sociedade. Ana Paula do Val
(2013), frente a essa concepcao, caracteriza os mapas oficiais como um
mecanismo de dominio num contexto opressor, que de forma hegemonica
e autoritaria define relacdes espaciais de poder e exclusao.

Com o objetivo de se utilizar um instrumento de apresentacao de ter-
ritério mais humano, horizontal e harmonico, construido de memorias
plurais, e legitimadas pela incorporacao de identidades individuais e cole-
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tivas, utilizaremos neste trabalho os mapas afetivos. Estes caracterizam-
-se, segundo Vettorassi (2014), como meio representativo das lembrancas
individuais e coletivas, representando os processos envolvidos na cons-
trucdo identitéria de um dado lugar.

Pollack (1992), dentro dessa abordagem, explica a referéncia coletiva
inserida na compreensao da ideia de memoria, quando a define como a
construcdo de acontecimentos vividos pelo individuo e/ou por seu grupo.
De forma que, quaisquer que sejam as lembrancas, parte delas derivam
da heranca de outras pessoas no passado, e parte de experiéncias indi-
viduais.

A'insercéo de um mapa afetivo neste trabalho é dada como uma forma
de orientar e conferir resultados mais coerentes nas acdes museologicas
dentro do territério, de forma a apontar os espacos de referéncias cul-
turais consolidadas e em fragilidade, bem como investigar e descrever o
projeto de vida das pessoas a partir das relacdes afetivas com o lugar o
qual fazem parte.

O mapa efetivo logo é entendido como instrumento metodoldgico par-
ticipativo que possibilita interacédo préoxima com os afetos dos morado-
res em relacdo a Vila de pescadores do Coqueiro. Essa metodologia foi
desenvolvida por Zulmira Bomfim em sua tese de doutorado, na area de
estudo que se relaciona a Psicologia socioambiental, mas cuja aplicacao
pode ser ofertada em caminhos transdisciplinares.

Bomfim (2010), viu nos mapas afetivos uma maneira de superar as difi-
culdades de investigacao dos sentimentos e emocdes das pessoas em re-
lacdo ao espaco onde viviam, pois esses seriam capazes de revelar os sig-
nificados velados que as palavras tinham nos questionérios e entrevistas.



\
W \ AN B\
MIRTRESR TR
U
X ,,47/,%/,
b\ ¥ :,v//r/,,( N



56 / Museu da Vila _ Branding e Desenvolvimento de Identidade Visual
Bairro Coqueiro da Praia | Luis Correia | Piaui | Brasil

8. Metodologia

Para o desenvolvimento dos produtos propostos utiliza-se da metodo-
logia TXM Branding por associar possibilidades de insercao do pensamen-
to de design social em meio ao projeto, bem como pela esséncia colabo-
rativa e participativa em seu resultado.

Para a construcao especificamente de um mapa afetivo que sintetize
as relacdes simbdlicas da comunidade utiliza-se a metodologia do instru-

mento gerador dos mapas afetivos construida por Bomfim (2010).

8.1 TXM Branding

Figura 8 - Fluxograma da Metodologia TXM Branding
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

O TXM Branding (figura 8) € um recurso metodolégico produzido pelo
Laboratério de Orientacdo da Génese Organizacional da UFSC - LOGO
UFSC, que auxilia na definicao da identidade corporativa de uma organi-
zacao ou empresa, seu DNA, as estratégias e acdes de acordo com o seu
publico.

Essa metodologia, de acordo com De Almeida (2006), é dividida em 3
partes: a primeira, Think, corresponde a etapa de planejamento da mar-
ca, do publico alvo, e principalmente da definicdo do posicionamento da
organizacao frente ao mercado, a partir do seu DNA; a segunda, Experien-
ce, & producao da marca a partir das experiéncias multissensoriais que
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pretende, buscando-se como atingir a maior quantidade de sentidos dos
usuarios; por fim, o Management, corresponde a etapa de construcédo de
estratégias para as acdes internas e externas da marca.

8.1.1 Think (Pensar)

Essa etapa inicial do processo de construcao de uma marca, quando
se desenvolve o mapeamento inicial da atividade, o levantamento da histéria
da instituicdo. Por meio da técnica do Brand DNA Process, € estruturado o
DNA da empresa, que definirda o comportamento interno e externo da mar-
ca, além de seu posicionamento frente aos seus colaboradores, parceiros
e consumidores. Sera a partir desse posicionamento que se poderéa garan-
tir os primeiros passos de visualizacdo da marca, através dos processos de
definicdo do publico alvo, anélise de similares, geracado de mapas mentais,
mood boards (painel semantico), naming (home da marca) e slogan.

8.1.1.1 Brand DNA Process

Sub-etapa que identifica a esséncia da marca, e que auxilia a orga-
nizacao a ter uma melhor compreensédo de seu funcionamento e dos ele-
mentos de seu contexto. Essa experiéncia € primordial na constituicao das
experiéncias que os publicos vivenciarao.

Os conceitos do DNA, sao definidos em conjunto com a instituicao
e seus individuos de influéncia (para o caso deste trabalho, a comunidade),
também conhecidos como stakeholders. As ideias compartilhadas por am-
bos terminam por formar acdes de gestdo da instituicao, num processo de
cocriacdo. De maneira geral, como apresenta De Almeida (2006), essa acédo
cria cinco pilares da marca:

a. Técnico - é o componente tangivel, ou seja, o que é en-
tregue ao publico (atributo fisico ligado ao produto ou
servico);

b. Resiliente - diz respeito & capacidade de adaptacdo, sua
flexibilidade e capacidade de se renovar - embora flexivel ela
nunca perde a sua autenticidade;

c. Emocional - trata da experiéncia do cliente com a ins-
tituicdo, a sua relacdo com o consumidor definird se o mesmo
sera fiel a ela ou nao;

d. Mercadolégico - forma como seréd expressa no mercado de
modo vendéavel;

e. Integrador - é o componente que integra todos os elemen-
tos anteriores, refletindo o seu diferencial competitivo. (DE
ALMEIDA, 2006, p. 154)
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De maneira descritiva, podemos enumerar as etapas de construcao do
DNA, segundo De Almeida (2006), na seguinte sequéncia:

a.Diagndstico: aprontamento definido a partir de entrevistas e pesqui-
sas que resultarao em uma anélise SWOT sobre a instituicao;

b.Evento Criativo: corresponde ao momento onde sera aplicada vérias
propostas de brainstorming, com os stakeholders e pessoas que estudem
e conhecam a instituicado e sua regido de influéncia;

c.Construcao: sub-etapa onde serdo desenvolvidos painéis semanti-
cos que auxiliem no processo criativo da marca;

d.Benchmarking: essa parte de trabalho se volta a pesquisa de marcas
que possuam conceitos, estratégias e posicionamentos semelhantes aos
levantados para a empresa;

e.Elaboracdo de recomendacdes: momento em que todos os dados
sao reunidos;

8.1.2 Experience (Experiéncia)

Essa parte corresponde a concretizacao do que foi pensado e estuda-
do na primeira etapa do processo multissensorial, objetivando dar a marca
e a instituicdo os meios necesséarios para a mais completa e melhor inte-
racao com seu publico.

8.1.3 Management (Gest&o)

Corresponde a terceira e Ultima etapa, na qual serdo concebidas
as pecas e acdes que permitirdo a interacdo entre a marca e seu alvo,
sendo testado e estudado quais 0os materiais mais adequados para a pro-
ducado, bem como estes deverao ser implementados ap6s sua producao.

8.2 Instrumento Gerador de Mapas Afetivos

Em termos classificatoérios, essa fase de estudo serd do tipo explorato-
ria, de referéncia transversal, e trard como objetivo o modelo de pesquisa
humanista-interpretativo que, de acordo com Almeida e Freire (1997), co-
mumente é designado de investigacao qualitativa.

Para o ambiente de trabalho dessa pesquisa a escolha do numero
amostral foi dada por procedimento nao-probabilistico, conforme os se-
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guintes critérios de especificacdo da populacéo: individuos jovens (entre
13 e 24 anos), de ambos os sexos e indicados por um lider da comunidade.

O grupo € composto por membros que vivem dentro dos limites da

comunidade e que foram indicados por um membro da Associacdo de
Moradores do Bairro Coqueiro da Praia.

Quadro resumo das etapas de construcdo de Mapas afetivos segundo Bomfim (2010).

MAPAS AFETVOS

>©s M - o
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

A construcao de mapas afetivos decorrem de uma sucessao de etapas
de ordem coletiva e individuais (figura 09), e se inicia com a definicdo de
um grupo de acdo, que seré responsavel pela caracterizacdo dos simbo-
lismos locais, de maneira prética, é pedido a cada um desses sujeitos que
representem como veem e sentem o lugar onde moram, dai, solicita-se
que estes mesmos expliquem o que cada desenho significa. Em sequén-
cia, sugere-se que sejam escritas 6 palavras que sintetizem ainda mais os
sentimentos, substantivos e qualidades expressos com o desenho. Nessa
mesma fase perguntamos ao respondente o que ele diria caso alguém
perguntasse sobre o espaco onde vive; e com o que ele compararia caso
fosse necessaria uma analogia.

Por fim, com o material acumulado das demais etapas - nomeadamen-
te as afirmacdes estabelecidas a partir da definicao das palavras sinteses,
enquadramos essas palavras dentro de quatro dimensdes simbdlicas, sao
elas (i) de contraste - que consistem em emocdes contraditorias; (ii) de
agradabilidade - que corresponde as emocdes de carater positivo; (i) de
inseguranca - que revela as emocdes de carater negativo; (iv) e de per-
tinéncia - que expressam emocodes de identificacdo com seu territorio.
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A partir do nivel de aproximacéao do lugar a cada uma dessas quatro di-
mensdes é apresentado um novo mapa sintético, aqui determinado como
resultado, que reunira os locais de maior aproximacao e afastamento, que
poderao ser utilizados na gestdo museologica para a criacao de progra-
mas e atividades que desenvolvam, humanizem e requalifiquem ambientes
dados como marginalizados ou por ventura esquecidos.

O grupo é composto por membros que vivem dentro dos limites da
comunidade e que foram indicados por um membro da Associacdo de
Moradores do Bairro Coqueiro da Praia.
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9. Desenvolvimento do Produto

9.1 TXM BRANDING do Museu da Vila
9.1.1 THINK
9.1.1.1 Identificacédo

O Museu da Vila surge como uma iniciativa do Mestrado em Artes, Patri-
monio e Museologia (MAPM), da Universidade Federal do Piaui, no intuito
de respeitar as funcdes essenciais de um museu - descritas pelo IBRAM
(Instituto Brasileiro de Museus) como: investigar, documentar, conservar,
expor e educar a partir de seu acervo/patriménio - bem como provocar
processos de inovacao social - parte associado a base conceitual da nova
museologia.

Como via de esclarecimento, um museu, segundo o ICOM (Comité In-
ternacional de Museologia) trata-se de

[...J uma instituicdo permanente sem fins lucrativos, ao servico da socie-
dade e do seu desenvolvimento, aberta ao publico, que adquire, con-
serva, investiga, comunica e expde o patrimonio material e imaterial da
humanidade e do seu meio envolvente com fins de educacao, estudo e
deleite.

Sua fundacédo ocorreu em maio de 2018 com a substituicdo da funcéo
de um antigo prédio educacional - Unidade Escolar Deputado Joao Pinto
- por um museu de territério, todavia sua materializacdo decorre de um
longo processo provocado primeiramente pela atividade de pesquisa de-
senvolvida no territério do Bairro Coqueiro da Praia pelo MAPM, liderada
pelas professoras Aurea Pinheiro e Cassia Moura, bem como pela organi-
zacao comunitaria determinada pela associacao de moradores do bairro.

9.1.1.2 Diagnéstico

O Museu da Vila vem atuando em atividades continuas dentro da
comunidade do Bairro Coqueiro da Praia nos mais variados seguimentos,
que vao desde a educacéo patrimonial, o desenvolvimento e reafirmacao
das referéncias artisticas locais, a promocao a seguridade de direitos e na
facilitacdo ao acesso de bens bésicos a populacdo como o atendimento
médico e a retirada de documentos.
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O que se busca, nessa fase posterior a abertura é a organizacao de
atividades que tenham por pré-requisito o envolvimento e o protagonis-
mo da comunidade local. A adocado desse espaco pela comunidade bem
como por toda sociedade que venha a utilizar da estrutura do Museu da
Vila deriva da forma de comunicacdo que a instituicao assume, logo, é
necessario que a marca revele a identidade presente no territério e que
confira credibilidade na funcao de instituicao sem fins lucrativos.

Inicialmente, por meio deste projeto sera definida uma identidade vi-
sual, para o reconhecimento da marca da instituicdo que vem ganhando
notoriedade a partir de suas atividades.

a) Entrevistas

Foram realizadas entrevistas com Stakeholders, com o objetivo de veri-
ficar a participacdo da comunidade no projeto do Museu da Vila, e enten-
der como essa integracao poderia ocorrer de forma mais efetiva.

Foram entrevistados os seguintes membros da comunidade: Joice Oli-
veira (20 anos), Dagmar dos Santos (42 anos), Francisca de Oliveira Sousa
(53 anos), Francisco Edlson Nascimento (35 anos), Carlos Mikael Freitas (17
anos) e Carlos Augusto Galeno Filho (18 anos).

Por meio das entrevistas entendeu-se que as referéncias de integra-
cédo entre a comunidade e o novo espaco museal estao ligadas ao fortale-
cimento de referéncias simbdlicas ligas a pesca, a natureza e a convivén-
cia humanitéaria. Esses elementos de referéncia precisam, dessa maneira,
compor a esséncia organizacional a ser oficializada pelo museu.

b) Briefing

O briefing é parte inicial de um planejamento, cujo seu intuito é a cole-
ta de dados do projeto, um resumo do que se busca sobre o mesmo. Para
o projeto de desenvolvimento do branding e da identidade visual do Mu-
seu da Vila utilizou-se da realizacao de uma oficina de processos criativos
(figura 10), realizado no dia 25 de agosto de 2018, tendo como participan-
tes Aurea Pinheiro, Joyce Oliveira, Gustavo, lara e Cristiane.



64 / Museu da Vila _ Branding e Desenvolvimento de Identidade Visual
Bairro Coqueiro da Praia | Luis Correia | Piaui | Brasil

Figura 10 - Atividade de sensibilizacdo da imagem visual dos residentes do

Bairro Coqueiro da Praia

“ﬁu
PROCESSO
CRIATIVO

EDE CONHECIMENTOD

MUSEUDAVILA

Fonte: Victor Verissimo, 2018
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A atividade ocorreu em dois momentos, um construido a partir da fala
dos participantes e outro na escrita destes, o primeiro buscou a partir do
uso de estimulos e questionamentos, que os participantes respondessem
quais o sentimentos mais caracteristicos da comunidade, as cores do ter-
ritorio, o lugares de afeto, os sonhos da comunidade e o medos existen-
tes, o segundo momento correspondeu a elaboracao de um painel sensi-
vel composto dos elementos do patrimdnio cultural mais representativos
na memoaria dos participantes do processo.

Em meio a atividade, criou-se um briefing de como a comunidade asso-
ciada a este museu que passava a representé-la precisariam ter no caréater
de identificacéo e criacdo de imagem de marca. As principais ideias nor-
teadoras para a construcao da identidade visual versaram pela integracéo
comunitéria, a valorizacao da natureza e das potencialidades presentes no
territério. Como resultado dessa atividade, criou-se a base inicial do que
veio a ser a identidade visual geral do Museu da Vila.

c) Andlise SWOT (Strenghts / Weaknesses / Opportunities / Threats)

A analise SWOT tem por intencdo a anélise interna e externa de uma
empresa e/ou instituicdo. Essa anélise é dada por meio de suas vantagens
internas (forcas) e desvantagens (fraquezas), bem como pelas situacdes
externas positivas e negativas frente ao seu contexto institucional com-
petitivo.

Para o Museu da Vila, utilizou-se esse processo de anélise (figura 11)
como forma de construir estratégias importantes para o desenvolvimento
e estruturacao da marca.
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Figura 11 - Anadlise SWOT do Museu da Vila relacionada & comunicac¢do institucional
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Fonte: Victor Verissimo, 2018
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As estratégias definidas foram:

1) fomentar atividades de pequena escala e de baixo custo, mas que
possibilitem o fortalecimento e o crescimento do museu como uma orga-
nizacédo a servico da comunidade;

2) estimular intercdmbios de préticas, incentivando-se a saida do am-
biente local para a participacdao em outras situacdes e atividades longe do
campo da comunidade, aproveitando-se do aparato institucional univer-
sitario j& existente e disponivel visando a patilha de visdes de mundo e de
vivéncias;

3) buscar parcerias de cunho local e favorecer essas lidacdes dentro
dos mecanismos de publicidade;

4) direcionar a participacdo comunitéria nas funcdes de lideranca e
gestdao como forma de incentivo a sua profissionalizacéo e crescimento
sociocultural;

5) buscar variar as mais diferentes possibilidades de divulgacéo de ati-
vidades visando-se agregar a maior quantidade de membros da comuni-
dade, no uso e na construcao do museu, tornando-o um elemento repre-
sentativo e indispensavel para da identidade local.

d) Evento Criativo

O evento criativo consistiu na etapa do TXM Branding de definicao
dos pilares da instituicao, nomeadamente, o DNA, construido através de
um brainstorming, que fornecem os adjetivos que resumem a marca.

Para o Museu da Vila, o evento criativo foi realizado em meio a
Praca do Coqueiro, e por via digital nos dias 27 e 28 de julho de 2018 com
Joice Oliveira (20 anos), Dagmar dos Santos (42 anos), Francisca de Olivei-
ra Sousa (53 anos), Francisco Edlson Nascimento (35 anos), Carlos Mikael
Freitas (17 anos), Carlos Augusto Galeno Filho (18 anos) e Isadora dos San-
tos Paiva (27).

Como instrumento de registro, foi utilizado um formulério (figura
12); em ambas as plataformas, fisica e digital; o processo se dava da se-
guinte forma: em 5 minutos cada participante tinha que enumerar os prin-
cipais adjetivos que a comunidade e o Museu da Vila traziam a sua mente,
e estes eram registrados. Apds esse processo foram selecionados os adje-
tivos mais proximos a cada um dos 5 pilares estabelecidos pelo Brand DNA
Process ®, para cada pilar foram estabelecidos 3 adjetivos apresentados
a seguir no Mapa Semantico.
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Figura 12 - Formulario do Evento Criativo - Participante: Isadora dos Santos.
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

9.1.1.3 DNA Institucional

Tomando por base o que foi apresentado na metodologia desenvolvi-
da no evento criativo, foi produzido o DNA Institucional do Museu da Vila
(figura 13).
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Como j& descrito neste trabalho o DNA € composto de pilares que
auxiliam na melhor compreensao de seu funcionamento e dos elementos
de contexto da marca de uma organizacéo/instituicdo/produto.

O pilar integrador, assume uma posicao de destaque na organiza-
cao do DNA por sua esséncia de coesao entre as demais caracteristicas.

Figura 13 - DNA Institucional - Museu da Vila
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

O pilar técnico responde como o ponto de primeiro contado do indi-
viduo com a marca, logo a ideia mais congruente é associada ao carater
social, visto que se trata de uma instituicao que atuara em atividades que
tem como inicio, meio e fim a acdo sobre a matéria-prima humana e co-
munitaria.
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O pilar resiliente se relaciona & forma de sobrevivéncia da instituicéo
em seu contexto funcional, para essa ideia o ponto de destaque € dado
ao carater de confianca, logo que dentro do museu cada colaborador
assume uma funcado/atividade cujo o outro colabora, respeita e incentiva.

O pilar emocional se conecta com a relacdo que os usuérios do servico
e das atividades constroem com a organizacao/instituicido/empresa. E a
ideia que a empresa transmite ao individuo como relevante, responsavel
pela definicdo de uma fidelidade entre esses dois entes. Para o caso o
Museu da Vila dispde-se de um carater de identidade, visto que a funcéo
basica & o reconhecimento de cada usuério nas estruturas da instituicao.

O pilar mercadolodgico se incorpora a maneira como uma marca se
apresenta no mercado de maneira vendével. Como se trata do museu de
territério, o objeto de trabalho evidente é o patriménio, este em suas
mais plurais e diversas expressoes.

Por fim, o pilar integrador, que unifica os quatro pilares anteriores é a
transformacao, vista como principal objetivo do museu da Vila. O pro-
cesso torna-se ciclico, o museu busca a transformacéo social por meio da
confianca dos valores identitarios, entendidos como patriménio.

a) Mapa Semantico

O Mapa semantico trata-se de uma forma mais especifica de compre-
ender o DNA Institucional a partir de contextos associados, ele foi forma-
do a partir dos adjetivos mencionados pelos Stakeholders que colabora-
ram no Evento Criativo, bem como numa oficina realizada com um grupo
de 63 alunos da Unidade Escolar Carmosina Martins da Rocha, de 5° ao 9°
ano, no dia 05 de outubro de 2018.

Apos desenvolvido, o mapa permitiu a adocdo de mais estratégias e
acOes que se associassem aos significados da marca a serem apresen-
tadas no fim desta secdo. Este encontra-se aqui graficamente descrito
(Figura 14).
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Figura 14 - Mapa seméntico - Museu da Vila
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

b) Benchmarking

Benchmarking corresponde ao processo de analise das empresas do
mesmo setor de atuacao da marca em construcao, aqui o Museu da Vila.
Nessa etapa faz-se a avaliacao dos pontos a serem utilizados e apropria-
dos de acordo com as necessidades existentes no contexto do elemento
de criacdo. Para o caso, procurou-se instituicdes que desempenham ati-
vidades de cunho museoldgico e/ou cultural que tivessem por esséncia
a aproximacao com manifestacdes tradicionais singulares, em que o as
referéncias simbolicas e patrimoniais regionais fossem primordiais para a
ocorréncia de todas as suas atividades.

Para tanto, tomou-se duas instituicdes ligadas a implementacao de po-
liticas publicas culturais, ambas localizadas no estado do Cear4, estado
vizinho de onde foi implantado o Museu da Vila, cujas caracteristicas de
formacao e estruturacdo social sdo semelhantes. Foram elas a Fundacao
Casa Grande - Homem Kariri, localizada no municipio de Nova Olinda e o
Instituto ECOA, localizado no municipio de Sobral.

Fundacao Casa Grande - Homem Kariri

Figura 15 - Logotipo da Fundacdo Casa Grande
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Trata-se de uma instituicado auténoma, sem fins lucrativos, ligada ao
trabalho comunitario e seu desenvolvimento. A instituicdo tem como mis-
séo Kariri tem como misséo a formacao educacional de criancas e jovens
protagonistas em gestao cultural por meio de seus programas: memoria,
comunicacao, artes e turismo. Os programas de formacéao da fundacéo
desenvolvem atividades de complementacao escolar através dos labora-
térios de conteldo e producédo. O objetivo é a formacao interdisciplinar
das criancas e jovens, a sensibilizacao do ver, do ouvir, do fazer e conviver
através do acesso a qualidade do contetido e ampliacao do repertorio.

O Memorial do Homem Kariri conta com um acervo arqueoldgico e mi-
tolégico da Chapada do Araripe, através da conservacao de arterfatos,
fotografias e desenhos feitos pelas proprias criancas. A base de acervo
da instituicdo sdo as lendas, os mitos, o material litico e cerédmico e os
registros rupestres existentes na regido. Os laboratdrios e o memorial séo
o espaco de aprendizagem e atuacao dos recepcionistas mirins que re-
cebem aulas de arqueologia, conservacao do patriménio, administracao
basica, mitologia e museologia.

Instituto ECOA
(Instituto Escola de Cultura Comunicacao, Oficios e Artes)

Figura 15 - Logotipo da Fundacdo Casa Grande
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Fonte: ecoasobral.org

O Instituto ECOA corresponde a um 6rgao vinculado a estrutura mu-
nicipal da prefeitura de Sobral responsavel pela criacdo e execucao de
politicas culturais no municipio de Sobral. O instituto tem como missao a
execucao de projetos que instituam, estimulem e desenvolvam a forma-
céo, a concepcado, a producédo, a pesquisa, a difuséo e a memoria das ar-
tes visuais, do audiovisual, do circo, da danca, da literatura, da musica e do
teatro. O ECOA tem como valores a construcado de uma cultura cidada, o
aprofundamento da territorializacao da cultura, o fortalecimento da insti-
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tucionalidade cultural, o crescimento da economia da cultura, a ampliacéo
do didlogo intercultural e o alargamento de transversalidades da cultura.

A partir da compreensao de funcionamento desses dois organismos
institucionais, relacionando-se suas praticas e finalidades foi possivel de-
finir que a marca do Museu da Vila deve alicercar suas bases de acdo em
atividades educacionais e de pesquisa, prezando-se a ideia de assimilacao
gradual de novas funcdes relacionadas a artes (como teatro, danca, radio,
musica, entre outros) e ao estudo e pratica de acdes base comunitéria
(jardinagem, bioconstrucédo, administracdo, comércio e gestéo).

9.1.1.4 Recomendacdes do DNA

Com o DNA apresentado para a marca pode-se enumerar algumas
oportunidades encontradas ao longo do processo de Branding, represen-
tada por meio dos objetivos a seguir:

- Apresentar do que se trata o Museu da Vila e sua ideia a comunidade;

- Validar a misséo, a visdo e os valores assumidos para a instituicao;

- Representar os conceitos da marca em todas as suas acoes;

- Executar de forma logica e coesa as acdes pensadas para a marca;

9.1.1.5 Proposito

O Propésito corresponde a ideia geral que representa a esséncia da
instituicdo, e que constréi o objetivo principal e sua narrativa principal.
E o porqué de a marca existir e fazer o que faz. O prop6sito do Museu
da Vila & garantir a sustentabilidade do patrimdnio cultural existente no
bairro Coqueiro da Praia (LC - Pl), assim como proporcionar as criancas,
jovens e adultos o empoderamento por meio da educacéao, da cultura e
da cidadania.

9.1.1.6 Posicionamento

O posicionamento sdo as caracteristicas associadas a marca, que se
espera que sejam reconhecidas pelo publico. Para o museu da Vila, essas
caracteristicas envolvem:

. Acolhimento;

. Gestao transparente;

. Interdisciplinaridades;
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. Tratamento horizontal;

. Protagonismo infanto-juvenil;

. Protecdo ao patriménio natural;

. Intersecao entre o erudito e o popular;

. Dignidade no tratamento das histoérias das pessoas;

. Relacado equilibrada entre o tecido social e os espacos publicos;

9.1.1.7 As estratégias de Marketing e os impactos ao desenvolvimento turis-
tico esperados a partir do Museu da Vila

E indispensavel, no contexto de criacdo de um museu sem fronteiras e
na loégica partilhada da administracao e utilizacdo do espaco territorial, o
interesse em utilizar o turismo como meio de desenvolvimento local. To-
davia, levando-se em consideracdo o posicionamento geografico do Bair-
ro Coqueiro da Vila, onde o museu da Vila esté instalado, na prerrogativa
dos impactos derivados do desenvolvimento deve-se fugir da priorizacao
do turismo de sol e praia.

A proposta empregada por meio deste estudo e producédo da marca
corresponde a uma acao de marketing ajustada as caracteristicas e com-
plexidades da regido, em que os critérios de valorizacédo dos simbolos e
imagens de cultura e historia local sdo determinantes para ao planejamen-
to estratégico de acao seja a longo ou a curto prazo.

O interesse basilar desde o inicio do processo de criacao de design e
publicidade do Museu da Vila é torna-la uma marca territorial, em que a
presenca, a atividade, e os conhecimentos da populacdo da localidade
Coqueiro (LC-PI) sejam elementos intrinsecos a compreensao dos produ-
tos e das experiéncias propostas pela instituicao.

Logo, ficam aqui estabelecidas as estratégias definidas para atuacao do
marketing turistico para em acao pelo Museu da Vila:

a) Expor os interesses da instituicdo museolégica e sensibilizar a co-
munidade local do valor da sua regido, dos seus hébitos e do valor dos
seus produtos regionais. Essa & provavelmente a acdo mais complexa,
pois € de ordem simbdlica e nao impositiva. Fazer com que a popula-
cao se entenda como elemento diferenciador no contexto cultural e
a partir disso ganhe confianca para se engajar & marca é um processo
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lento e pontual. A proposta, diante disso, prioritariamente é associar
a possibilidade de resolucdo de parte das necessidades das pessoas
ao processo de acdo museu, e consequentemente conquistar parcei-
ros internos e turistas de forma simultédnea por meio do consumo dos
recursos turisticos materiais e imateriais da regidao, entendidos como
diferenciados.

b) Criar uma rede turistica envolvendo o maior nimero de atores,
sob a coordenacao da comunidade no planejamento e tomada de de-
cisdes. A partir dessa cooperacado é possivel discutir focos que per-
mitam a interpretacao de vantagens de ordem pessoal e a valorizacao
do papel de cada um desses para a comunidade como membro do
processo de desenvolvimento. Uma vez envolvidos, os locais passam
a operar como promotores da regido, dando énfase a conservacao de
recursos nas referéncias de destino, fator primordial para a sustenta-
bilidade.

c) Incentivar o surgimento de novas marcas e fortalecer as ja existen-
tes. Como apresenta Hosany e Gilbert (2010) e Walters et al. (2010), a
sociedade contemporénea hipervaloriza os aspectos de consumo que
estejam relacionados ao campo multissensorial, a fantasia e a emocao.
Diante desse cenério é primordial materializar os produtos e servicos
locais do bairro Coqueiro ndo como elementos fisicos, mas como sim-
bolos subjetivos, carregados de memérias, que permitam o consumi-
dor pagar valores superiores aos convencionais. O desenvolvimento
das marcas é encadeado e combinado, e esse conjunto fortalece a
identidade do Museu da Vila como marca.

d) Associar as atividades do museu e seus parceiros a valores-chave.
Os valores-chave sao entendidos como elementos subjetivos auténti-
cos do lugar que priorizem o desenvolvimento, como conferem Cor-
reia e Brito (2011). Estes valores terminam por facilitar a interpretacédo
da funcédo de cada membro local no contexto do museu e do territoério.
Para o caso do Bairro Coqueiro, bem como todo o territério da APA do
Delta que se configura como &rea de atuacdo da rede MUDE (na qual o
Museu da Vila esta inserido) levantou-se por meio de todo o processo
de entendimento simbdlico da regido que trés valores se sobressaem
nos discursos da comunidade as memoérias, 0 ambiente e o coletivismo.



76

/ Museu da Vila _ Branding e Desenvolvimento de Identidade Visual
Bairro Coqueiro da Praia | Luis Correia | Piaui | Brasil

Logo, para toda exposicdo imagética sobre regido deve estar relacio-
nada a algum desses valores.

e) Desenvolver eventos peridédicos que retinam, divulguem e reafirmem
o0 compromisso do museu com o territério, e apresentem os parceiros
e 0s beneficios advindos por meio da associacao. Esses eventos devem
se relacionar com a cultura local e aos valores-chave, logo, para a co-
munidade do Coqueiro da Praia pretende-se constituir 4 eventos pe-
ribdicos sob a coordenacao compartilhada do Museu da Vila. Sao eles:

1. Os Festejos de Nossa Senhora do Livramento, com data fixa, entre
os dias 16 e 24 de setembro, como evento tipicamente de base local.
A partir desse encontro podem ser incentivadas apresentacdes cultu-
rais de ordem simbdlica, mitolégica e antropologica entre os préprios
participantes da comunidade. Deve-se buscar integracado de atores
internos por atividades que expressem a fortaleza cultural do terri-
torio. Como instituicdes e atores principais temos: o Museu da Vila, a
paréquia de nossa senhora do livramento, a associacdo de moradores
do coqueiro, restaurantes, bares;

2. O Festival de Cinema - PatriménioDOC, com data programada
para o segundo semestre de cada ano; constitui-se como uma acéo
de grande porte e nivel nacional-internacional, que pretende criar
meios de apresentar a comunidade do coqueiro para fora das suas
fronteiras bem como socializar experiéncias que tenham por esséncia
a intervencao no patriménio, a educacao cultural e o universo mu-
seoldgico. A primeira edicdo ocorreu nos dias 18 e 20 de outubro de
2018, no Museu da Vila, no Bairro Coqueiro da Praia, Luis Correia,
Piaui, de forma concomitante a 32 edicao Feira do Patriménio, com a
apresentacédo de 14 curta metragens, e exponencial resultado. Como
atores envolvidos estdo: o Museu da Vila, a comunidade, a Universida-
de Federal do Delta, a rede de hotéis da regido, bares, restaurantes,
associacao de moradores, blogs e redes de TV de abrangéncia local e
estadual e a prefeitura municipal de Luis Correia;

3. Rota de Verdo: trata-se de um evento de cunho local e regional,
formado em trés frentes, a Regata, que congraca os pescadores e a
comunidade local numa competicao entre canoas; a Feira Gastron6-
mica do Coqueiro, com o interesse em integrar a base de servicos
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culindrios da regiao, e estabelecer um nivel de qualidade, exceléncia e
tradicionalismo entre os bares e restaurantes; e finalmente o Torneio
de esportes de praia ( vblei, futevdlei, surf, kyte, entre outros), refor-
cando o caréter ludico e interativo entre os participantes e visitantes.
Entre atores envolvidos estao: o Museu da Vila, a comunidade, a rede
de hotéis da regido, bares, restaurantes, associacdo de moradores,
blogs e redes de TV de abrangéncia local e estadual e a prefeitura
municipal de Luis Correia, escolas, SESC Praia;

4. Feirado Patriménio: corresponde a um evento ja consolidado pelo
Mestrado Artes Patrimdnio e Museologia, que se encontra em sua ter-
ceira edicado, ocorrida no ultimo més de outubro de 2018. A feira do
patrimbnio trata-se de uma atividade que visa reunir instituicdes e
pessoas para ver, discutir, conhecer, consumir e socializar patrimé-
nios, corresponde a um evento que visa tornar-se a maior reunido de
discussdo e apresentacao cultural do Piaui. E uma atividade de grande
porte e se espera que continuamente apresente novas experiéncias
de trabalhos patrimoniais de todo o pais. Tem como parceiros insti-
tuicdes publicas e particulares dos mais variados tipos das cidades
de Luis Correia e Parnaiba, as instituicoes de ensino de nivel basico a
superior, além da prépria comunidade.

Em relacdo aos impactos e prognoésticos esperados a partir do desen-
volvimento das atividades do Museu da Vila, o primeiro efeito esperado
€ que toda a comunidade e os seus atores relacionados passem a ver
rentabilidade na valorizacao do patriménio cultural, natural e as préticas
tradicionais da regido, consequentemente espera-se que o numero de
turistas de finalidade cultural se vinculem com maior intensidade ao terri-
torio, tornando seu uso mais equilibrado e sustentavel. Todavia entende-
-se que existem infinitos desafios j& existentes e a surgirem que precisam
ser analisados e estudados, um deles se volta a criacao de uma cultura
empreendedora na regido. E necessario para a sobrevivéncia dos servicos
a serem provocados pelo museu que exista metas de planejamento, dis-
cussdes de acdo e estudos de mercado frequentes. E obrigatério que o
museu indique formas alternativas de uso de dividendos, e investimentos
mais vantajosos de venda/prestacdo de servico visando a diferenciacéo
em meio ao mercado.

E imprescindivel também que ocorra a manutencdo de voluntarios no
museu, pois eles serdo o elo continuo de sensibilizacéo, reciclagem e re-



78 / Museu da Vila _ Branding e Desenvolvimento de Identidade Visual
Bairro Coqueiro da Praia | Luis Correia | Piaui | Brasil

novacao da instituicdo musical. E fundamental ainda que exista a figura de
um conselho composto com maior quantidade de apoiados e atores re-
lacionados ao museu visando a solucao dos problemas que naturalmente
surgirdao com as atividades.

Todas essas indicacdes, aqui apresentadas, séo preliminares € necessi-
tam que sejam revisadas em curtos espacos de tempo.

9.1.2 EXPERIENCE
9.1.2.1 Concepcao

Para a construcédo gréfica do desenho de identidade foram analisa-
dos os painéis de referéncia fomentados a partir das oficinas e reunides
realizadas com parte dos membros da comunidade. Inicialmente foram
desenvolvidos alguns rascunhos (figura 14) a méo livre, bem como se de-
senvolveu algumas propostas tendo por auxilio os softwares Corel Draw e
Adobe lllustrator. A seguir sera apresentado algumas proposicdes até que
se definisse a identidade mais familiar e aproximada do museu e de sua
comunidade.

Figura 17 - Rascunhos iniciais para a producado de identidade visual

Fonte: Victor Verissimo, 2018
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A etapa posterior correspondeu a escolha das alternativas mais quali-
tativas na sua passagem de sentido, estas constituidas com auxilio de sof-
tware e apresentadas a seguir com sua descricdo genérica:

a) Alternativa 1

Figura 18 - Alternativa de identidade visual 01
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Fonte: Victor Verissimo, 2018

Essa alternativa trabalha com a sutilezas que a comunidade transmite,
de forma que é na dindmica singular local que se percebem movimentos
e préaticas quem reluzem. O logotipo se constréi em meio ao uso de uma
variedade de matizes da cor azul, reconhecida como a cor mais agrada-
vel para a maioria da populacédo mundial. Tendo com suporte a reducéao
do nome Museu da Vila as suas iniciais ("m” e “v”) que sé ganham sentido
quando estédo unidas. O ponto de uniao é conferido a condicado do museu,
que enaltece o brilho préprio do territoério.

A cor azul propde, segundo a psicologia das cores produz uma sensa-
cao de confianca, fidelidade e distincao; o amarelo traz consigo a sensa-
cédo de energia e conforto. A tipografia curvada transmite sentimentos de
acolhimento e o conforto indispensaveis para um bom relacionamento do
individuo para com a marca.

b) Alternativa 2

Figura 19 - Alternativa de identidade visual 02
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Fonte: Victor Verissimo, 2018
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A alternativa 02 reflete que a paisagem cultural é o valor indispensavel
e central da comunidade Coqueiro. O museu esté na vila, a vila é o museu.
O patrimonio é vivo, e pode ser visto em cada espaco do territorio, seja
nas pessoas, nos edificios ou na natureza. O logo procura trazer as refe-
réncias mais marcantes do territério, segundo seus moradores, o mar, o
sol, a igreja em sua simbiose proépria.

O amarelo, segundo Heller (2013), transmite a sensacao de iluminacéao,
da maturidade e de otimismo, intentos estes também buscados com a
marca.

c) Alternativa 3

Figura 20 - Alternativa de identidade visual 03

a

museu da
vila
Fonte: Victor Verissimo, 2018

A alternativa 03, por sua vez, recria as curvas da paisagem do Coqueiro,
e produzem uma atmosfera dindmica, mutavel e complexa. O verde azula-
do refresca, o amarelo aquece e o azul suaviza e abriga 0 ambiente. A logo
de maneira objetiva e direta apresenta a partir de conjugacdes de circulos
e semicirculos o dinamismo do territério.

d) Alternativa 4

Figura 21 - Alternativa de identidade visual 04

Fonte: Victor Verissimo, 2018
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A alternativa 04, por fim, simboliza o territério, este repleto de cores
e formas, sensacoes e construcdes. A vila guarda e protege todos os seus
valores, esses que sdo a matéria-prima para o fazer museolégico. O lo-
gotipo traz a diversidade de cores apresentadas como marcantes dentro
da comunidade, o jogo de reténgulos cria um abrigo, unidade priméria de
protecao do ser humano, bem como de suas memorias, que sao o ele-
mento basico de trabalho dos museus.

O amarelo nessa perspectiva assume, como a perspectiva apresentada
por Heller (2013), a mais comum unidade de efeito simbdlico: como cor
do sol, o amarelo age de modo alegre e revigorante, associado também
a ideia do o0 amarelo acafrdo, que cora e bronzeia. O azul acalma e tran-
quiliza, o marrom se liga a ideia da natureza, do terroso. E por fim o verde
simboliza a vida e a salubridade.

9.1.2.2 A escolha da proposta final e sua validacéao

A escolha do sistema de identidade visual ocorreu apo6s a sua apresen-
tacdo em dois momentos, o primeiro para um grupo de alunos da Unidade
Escolar Carmosina Martins da Rocha, de 5° ao 9° ano, em Luis Correia, e
posteriormente para um grupo de filiados a associacdo de moradores do
Bairro Coqueiro da Praia, entre os dias 5 € 9 de outubro. Em ambos as
apresentacoes e retorno de feedbacks, a opcao preferida foi a de numero
2. Todavia, por questdes éticas e de harmonizacéo e aproximacédo a maio-
ria da populacéo, a pedido da coordenacédo do mestrado, a referida logo
passou por modificacdes, que objetivavam a retirada da representacéo
edilicia da igreja, sendo sugerido a proposicédo de um elemento que con-
gregasse a maior quantidade de pessoas.

Face a essa necessidade foram elaboradas mais propostas, tendo por
base aquela ja pré-definida e suas caracteristicas. Foi escolhida com auxi-
lio da coordenacéo a simbologia definitiva (figura 22) apresentada abaixo:
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Figura 22 - Alternativa de identidade visual 02 - Reformulada

SAVIETAAR
~ N

S N N\

Fonte: Victor Verissimo, 2018

A proposta foi validada para a comunidade no dia 18 de outubro de
2018, com a apresentacao de identidade visual do Museu da Vila, durante
a Feira do Patrimoénio (figura 23).

Figura 23 - Proposta Final - Apresentacéao

Fonte: Céssia Moura, 2018
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Apds a etapa formal de desenvolvimento deste trabalho conhecida
como qualificacao, e o acesso ao contelido de avaliacao realizado pelos
professores Jorge dos Reis e Fernando Anténio, ambos professores da
Faculdade de Belas Artes de Lisboa, no processo de producao da identi-
dade visual preferiu-se executar algumas alteracdes no simbolo proposto
do museu. Essa alteracéo ocorreu de forma assessorada pelo professor e
designer Jorge de Freitas no intuito de qualificar a marca de uma esséncia
mais objetiva e global, assim, ap6s algumas conversas e discussdes che-
gou-se como resultado final de identidade visual para o Museu da Vila o
seguinte produto com sua respectiva descricao:

Figura 23 - Adequacé@o Final de Identidade Visual
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Fonte: Victor Verissimo, 2019

A casa se apresenta como o elemento mais representativo e identitario
da comunidade a casa € o museu, bem como é o bairro, e cada individuo,
casas de meméorias e experiéncias.

O logotipo foi preservado na sua tipografia e disposicdo, todavia sua
COr passou a se associar com as esséncias, nosso solo € avermelhado, o
mangue também, é a cor do barro que termina por ser a base da nossa
ceramica. O museu visa a consolidacao e reafirmacéo de suas raizes, por
isso a escolha dessa cor para o logotipo.
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Em relac@o ao simbolo, preferiu-se concentrar todo o contexto sim-
bélico no arquétipo de uma Unica casa que traz quatro cores, a matiz azul
se liga ao contexto natural do mar, a amarelo as tradicdes e aspectos sim-
bolicos, o verde ao potencial natural e o laranja a energia humana forca
motriz das relacdes.

Por fim, sobre o arquétipo foi subtraida a forma que se relaciona a
uma rede. A ideia de rede é basilar para a formacao e desenvolvimento do
museu, seja a rede que originou é da sustento & comunidade, a rede de
parceiros que determinam as atividades do museu por meio de nds que
se atam e constroem rizomas que provocam suas revolucoes, de efeitos
multiplos e orgénicos.

9.1.3 MANAGEMENT

A Ultima etapa de construcao do processo de branding e identidade
visual do Museu da vila constituiu um brandbook (um manual de persona-
lidade e comportamento de marca voltado para a orientacéo cotidiana de
gestdo de branding e comunicacdo corporativa) que é apresentado como
um documento anexo a esse volume. Nele estdo registradas as caracte-
risticas que descrevem a personalidade do Museu da Vila como uma ins-
tituicao de mercado.

Ressalta-se que associado ao brandbook é apresentado como outro
produto o mapa afetivo do Bairro Coqueiro, com a apresentacao das re-
feréncias so6cio-culturais identitarias da regiao.
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10. Conclusao

Na perspectiva contemporanea, os museus representam para as cida-
des uma sintese de diversificacao e organizacao de todos os elementos
que compdem um contexto, possibilitando inevitavelmente o processo de
desenvolvimento. Os ideais de conservacao e gestao do patrimbnio ter-
minam por organizarem-se por consequéncia, de forma que o valorizacao
do espaco, das dindmicas e das memorias s6 aumenta.

O museus ao seguir a dindmica atual extremamente associada a um
mercado de consumo feroz passa a precisar se posicionar na socieda-
de e apontar estratégias para facilitar o didlogo com cada individuo que
compde 0s grupos comunitarios. A comunicacao, nomeadamente o que
se refere ao marketing, é entdo o paradigma essencial para o dia a dia dos
museus, sobre o qual todo este trabalho foi alicercado.

ApOs a elaboracéo deste projeto, entendeu-se que o objetivo inicial e
suas respectivas metas foram atendidas. E necessario, porém, entender
este trabalho dentro de um processo museoldgico, que nao é estanque
e finalizado, o trabalho tem uma concepcao aberta com possibilidade de
acréscimos e aprofundamentos.

Cabe-se também expor a especificidade colaborativa deste trabalho
por parte da comunidade na execucéao e finalizacdo deste trabalho, essa
que durante toda a sequéncia de trabalho se apresentou interessada e
disponivel para o auxilio.

O modo como foi tratada as informacdes ao longo da pesquisa buscou
respeitar todas referéncias, memoérias e posicionamentos apresentados,
além disso, o diagnostico da realidade e a proposicao de respostas foram
primordiais para o encaminhamento e aceitacdo dos resultados.

Este trabalho trata-se de apenas um olhar, dentre tantos, sobre um
diverso, rico e complexo painel cultural, social e ambiental na comunidade
Coqueiro (LC-PI), iniciativa esta proposta pelo mestrado em Artes, Patri-
monio e Museologia, por meio equipe transdisciplinar, afirmando uma visao
inovadora, social e humana sobre sociabilidades e patriménios. E nesse
cenério que se reafirma o compromisso inicial aprendido dentro da muse-
ologia, tdo defendido neste mestrado, de transformacao social por meio
do material de memoéria e do amadurecimento das nocdes de patrimoénio.
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Espera-se que a marca contribua para o reforco no espirito de per-
tencimento e identificacdo da comunidade e facilite o desenvolvimento
de iniciativas competitivas de desenvolvimento sustentavel para a regiao.
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